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India: épor qué es una

superpotencia?

La credibilidad exterior y el optimismo de cara al futuro son més fuertes que nunca en la India. El dinamismo

econémico, el potencial de la demanda interna asi como su tecnologia puntera y los avances en educacién y

formacién, unidos a las reformas en curso, estdn favoreciendo la competitividad y atraccién de inversiones. «Estar

en la India», como ha sucedido con China, es una oportunidad para avanzar en la internacionalizacién de las

empresas espaﬁolas.
Pablo Alonso

Un crecimiento econémico por encima del 7% en
los dltimos afios, muy superior al incremento de-
mografico (1,2% en 2015), eleva el bienestar del
pais a cotas inéditas, consolidando a las clases me-
dias y reduciendo las bolsas de pobreza, haciendo
de la India un mercado con enorme potencial de
crecimiento. Es probable que la democracia més
grande del mundo esté camino de convertirse en la
tercera mayor economia mundial, mucho antes de
las previsiones que apuntan a 2050. En este articu-
lo, ademds de reflejar las buenas expectativas ma-
croecondémicas del pafs, se analiza el programa
Make in India que ha reforzado su imagen interna-
cional contribuyendo a una mayor y mejor visibili-
dad de los sectores econémicos y a la atraccién de
empresas e inversiones extranjeras.

La evolucién de los principales indicadores
macroecondémicos refleja el progreso experimenta-
do en los tltimos afios, con tasas de crecimiento
anuales en torno al 7% del PIB entre 2013 y 2015,
que incluso se pueden reforzar en los préximos
afios (7,4% en 2016 y 7,3% en 2017, segin previsio-
nes de Economist Intelligence Unit (EIU)). En este es-

cenario, la economia seguird beneficidndose de los
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Vista del horizonte de Bombay, puerta de entrada a la India]

bajos precios de las materias primas y de los efec-
tos de las reformas emprendidas por el gobierno de
Modi con objetivo de promover el sector fabril, la
atraccién de inversién extranjera directa (IED) y
la reduccién de las restricciones a la actividad eco-
némica.

El consumo privado es uno de los motores de
crecimiento impulsado por la rdpida expansién de
la clase media, el aumento de los salarios de los
funcionarios federales, la progresiva inclusién fi-

nanciera de los hogares de mds bajos ingresos y, en

general, por unas tasas de ahorro relativamente
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NoMBRE OFICIAL: -
Repiiblica de la India

SUPERFICIE: 3.287.263 km?

CapiTAL: Nueva Delhi

SITUACION GEOGRAFICA: En el centro-sur de Asia. Rodeada por
Bangladesh y Birmania al este, Butan, China y Nepal al noreste y
Pakistan al ceste.

Crima: Monzén tropical en el sur y templado en el norte.
DivisioNEs ADMINISTRATIVAS: 28 Estados y 7 territorios.
PoBLACION: 1.251.695.584 (est. julio 2015)

CRECIMIENTO DEMOGRAFICO: 1,22% (est. 2015))

EsSPERANZA DE VIDA: 68,1 afios

SisTEMA poLiTico: Democracia parlamentaria

Ipiomas: Hindi e Inglés

MonEepa: Rupia India (INR)

CrRecIMIENTO DEL PIB: 7,3% (est. 2015)

PIB PER CAPITA: 6.132 USD PPA (est. 2015)

Fuente: The World Factbook. y Economist Intelligence Unit.

elevadas. La politica monetaria flexible del Royal
Bank of India (RBI), con una rebaja de 125 p.b. de la
tasa de interés de referencia en 2015, estd refor-
zando la inversién en infraestructuras. Sin embar-
g0, las limitaciones presupuestarias, los obstaculos
en la aplicacién de las reformas, los cuellos de bo-
tella en infraestructuras bésicas o algunas caren-
cias de cualificacién perjudican el ritmo de
crecimiento.

La inflacién se ha moderado por el efecto de la
intensa caida de los precios de los hidrocarburos:
se ha reducido a la mitad entre 2013 y 2015 (de un
9,9% a un 4,9%) y para los préximos afios se prevé
que se mantenga en torno al 5%. Ademds de la re-
duccién de los precios internacionales de las mate-
rias primas, esta moderacién de la inflacién
también es resultado de una politica monetaria
disciplinada y de las mejoras graduales frente a los
estrangulamientos de la oferta (particularmente
en materia de alimentos, tradicionalmente expues-
tos a los vaivenes de las cosechas por el régimen de

monzones).
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La India sufre una histérica baja presién fis-
cal, aunque el Gobierno estd decidido a ampliarla a
una poblacién y a unas empresas progresivamente
enriquecidas por la expansién econémica. E1 défi-
cit publico se ha reducido sensiblemente en los ul-
timos afios, situdndose en el 4% del PIB en 2014
(frente al 5,8% en 2011). El hecho de que los proyec-
tos de infraestructuras planificados por el gobier-
no de Modi se financien a través de la venta de
licencias y la privatizacién de empresas estatales
reduce su impacto en el presupuesto. Igualmente,
la reasignacién de fondos federales a los Estados
favorece una gestiéon descentralizada maés eficaz.
En esa linea, las expectativas de EIU apuntan un
déficit presupuestario promedio equivalente al
3,8% del PIB en los afios fiscales 2016/17—2020/21
(abril-marzo). No obstante, dicho déficit podria re-
ducirse a un ritmo mds rdpido del previsto si el Go-
bierno logra vencer los obstdculos parlamentarios
para aplicar un impuesto sobre bienes y servicios
(GST).

La continua dependencia energética, de bienes
de consumo y de capital hace que el coste de las
importaciones de bienes supere los ingresos por ex-
portacién. Aunque el fuerte crecimiento de las ex-
portaciones de servicios (subcontratados en la
India) asegura un saldo positivo de la balanza de
servicios, lo cual contribuye a paliar el impacto del
déficit primario. En suma, se espera que el déficit
por cuenta corriente permanezca bajo control, a
pesar de la desaceleracién de las exportaciones de
bienes. Los precios reducidos de los hidrocarburos
y otras materias primas importadas junto con el
mencionado superdvit de servicios favorecen dicho
control. De hecho, el déficit por cuenta corriente
se redujo en un 44,5% entre 2013 y 2014, y se espera

un nuevo descenso interanual del 22,5% en 2015.

El programa Make in India fue lanzado en septiem-

bre de 2014 con el objetivo de potenciar el disefio y
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fabricacién de la India a nivel mundial y, en defi-
nitiva, incrementar los ingresos fiscales, el empleo
y el PIB del pais. Bajo el lema «Zero Defect Zero Ef-
fect» se promueve una produccién sostenible con el
medio ambiente que cumpla con altos estdndares
de calidad. El fomento de la innovacién productiva
y tecnoldgica y la proteccién de la propiedad inte-
lectual son otros objetivos prioritarios.

En poco tiempo, Make in India ha conseguido
convertirse en la marca internacional distintiva
del pafs, aglutinar a los diferentes agentes econé-
micos y atraer el interés de los inversores extran-
jeros. El sector manufacturero de la India ha
evolucionado hacia una progresiva modernizacién
y liberalizacién, contando con empresas punteras
a nivel internacional en varios dmbitos de activi-
dad. Se espera que en 2020 el pais se encuentre en-
tre las tres economias con mayor crecimiento del
mundo y entre los tres mejores destinos para la fa-
bricacién. La disponibilidad de mano de obra cua-
lificada y la expansién de la demanda, unida a las
capacidades técnicas y de ingenieria apoyadas en
los prestigios centros cientifico-tecnolégicos son
activos cruciales para el desarrollo industrial del
pais.

Asimismo, la India se ha dotado de potentes
parques industriales que favorecen la creacién y el
desarrollo empresarial. En este sentido, los deno-
minados National Investment & Manufacturing Zones
(NIMZ) combinan unidades de produccién, servi-
cios publicos, logistica, zonas residenciales y servi-
cios administrativos. La India también ha
impulsado Zonas Econémicas Especiales (SEZ) a
modo de enclaves industriales que favorecen la in-
versién extranjera en actividades comerciales e in-
dustriales (a través de una regulacién y régimen
aduanero mds laxos). Entre los grandes proyectos
de desarrollo industrial promovidos por el gobier-
no destaca el Corredor Industrial Delhi-Bombay

(DMIC), disefiado a modo de columna vertebral —de

1.483 de longitud- de la industria, tecnologia y lo-

EJES DEL PROGRAMA MAKE IN INDIA

1. Entorno de negocios. Mejorar la facilidad de hacer
negocios en la India, por medio de la superacién de
trabas burocraticas, aumento de la agilidad de los
trdmites (e-administracién) y mayor transparencia.

2. Inversién Extranjera Directa (IED). El gobierno ha
permitido el 100% de IED en todos los sectores, excepto
el aeroespacial (74%), defensa (49%) y medios de
comunicacién (26%).

3. Propiedad Intelectual. Avanzar en la proteccién de los
derechos de propiedad intelectual, que favorezca la
innovacién y la inversién.

4. Fabricacién nacional. Persigue un intenso crecimiento
del sector manufacturero (12-14% anual en el medio
plazo) que refuerce su contribucién econémica tanto en
términos de produccién (del 16% del PIB actual al 25%
para el afio 2022) como de empleo (objetivo deioo
millones de puestos de trabajo para 2022 en el sector).

Fuente: www.makeinindia.com.

gistica del pais. Otros cuatro corredores previstos
son: Bengaluru Mumbai Economic Corridor
(BMEC), Amritsar—Kolkata Industrial Development
Corridor (AKIC), Chennai Bengaluru Industrial Co-
rridor (CBIC) y East Coast Economic Corridor
(ECEC).

En el capitulo de incentivos ofrecidos en la In-
dia para fomentar la fabricacién, el Gobierno ofre-
ce subvenciones sectoriales especificas (como es el
caso de la fabricacién de productos electrénicos,
con una subvencién de capital de hasta el 25% du-
rante diez afios). Asimismo se proporcionan incen-
tivos para las unidades productivas en zonas
econ6émicas especiales o las denominadas Nimz,
junto con 4reas territoriales especiales (regién
Nordeste, Jammu y Cachemira y Himachal Pra-
desh, y Uttarakhand). Igualmente, el Gobierno ha
proporcionado ayudas a empresas de fabricaciéon
que invierten més de 4,17 millones de délares en
nuevas plantas y maquinaria (a un tipo del 15% so-
bre la inversién) y deducciones que también favo-
rece la inversién. Asi por ejemplo, existe una
deduccién equivalente al 30% de los salarios paga-
dos a nuevos trabajadores de empresas manufactu-

reras con mds de 50 empleados. Las deducciones
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PRINCIPALES INDICADORES MACROECONOMICOS

2012 2013 2014 2015 (e) 2016 (p) 2017 (p)
Crecimiento real del PIB (%) 5,1 6,9 7.3 73 74 73
Inflacién anual (promedio; %) 9.4 9,9 6.7 4,9(@) 51 5.4
Balanza por c.c. (mill. US$) -91.470 -49.228  -27.316 -21.164 -20.894  -33.912
Saldo presupuestario (% PIB) -4,9 -4,4 -4,0 -4,0 3,8 3,5
Deuda Publica Neta (% PIB) 52,3 51,7 51,7 51,1 50,4 49,2

e: estimacién; p: previsién
Fuente: Economist Intelligence Unit.

son muy amplias en el caso de las inversiones en
I+D (hasta el 200%). Ademds del gobierno central,
los Estados federales cuentan con paquetes propios
de incentivos fiscales y subvenciones adicionales
para el desarrollo de proyectos industriales.

Entre las actuaciones recientes en materia tri-
butaria que favorecen la promocién de la actividad
fabril en la India destaca la propuesta de reduc-
cién del impuesto de sociedades de un 30% a un
25%, que se aplicard de forma escalonada en los
préximos cuatro afios a partir del afio fiscal 2016-
2017. Asimismo, se ha agilizado notablemente la re-
gulacién del proceso de solicitud de licencia
industrial. La administracién electrénica es otro
de los principales avances que mejoran el clima
empresarial, frente a las tradicionales trabas buro-
créticas (al respecto, el portal eBIZ facilita dichas
operaciones). En el campo de los recursos huma-
nos, la iniciativa «Skill India» es un programa
para la creacién de empleo y el impulso del espiri-
tu empresarial en diversos 4mbitos socioeconémi-
cos. Con ello se trata de aplicar en la India buenas
practicas internacionales en el desarrollo de habi-
lidades profesionales, fomento de la movilidad la-

boral y mejora de la empleabilidad de los jévenes.

A continuacién se analizan algunos de los sectores
que cuentan con un alto componente tecnolégico y
un elevado potencial de crecimiento en la India,

adem4s de estar incluidos en el marco de la inicia-

tiva Make in India.
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El mercado de la electrénica indio es uno de
los més grandes del mundo y se prevé que llegue a
generar 400.000 millones de délares en 2022
(69.600 millones en 2012), lo que supondria una
tasa de crecimiento anual del 24,4% durante el pe-
riodo 2012-2020. La abundante mano de obra cuali-
ficada (la India cuenta con la tercera mayor
reserva de cientificos y técnicos en electrénica),
las multiples sinergias con otros sectores a modo
de clusteres avanzados (informdtica, semiconduc-
tores, telecomunicaciones automévil, defensa, ma-
quinaria, electrénica médica, bienes de consumo
en general, etc.), unido a la promocién de zonas de
fabricacién electrénica y otras iniciativas guberna-
mentales, y la entrada de consorcios internaciona-
les, contribuyen a dicho crecimiento.

El sector de tecnologias de informacién y co-
municacién (TIC), por su parte, constituye el 9,5%
del PIB del pais, y genera 146.000 millones de déla-
res (datos de 2015) que se prevé aumenten hasta los
200.000 millones en 2020. La industria TIC de la
India acapara ademds el 55% del mercado mundial,
en gran parte debido a las masivas exportaciones y
la internacionalizacién de las empresas. El rdpido
crecimiento de las infraestructuras urbanas ha fo-
mentado la creacién de numerosos centros TIC en
el pais (640 centros de desarrollo offshore de 78 pai-
ses). La intensa demanda de servicios TIC por par-
te de Estados Unidos y Europa, la expansién del
mercado nacional fomentado por las iniciativas
gubernamentales (como la red nacional de fibra
6ptica y la politica de digitalizacién), la abundante
mano de obra con habilidades digitales son las
principales bazas que han convertido a la India en
una superpotencia en el campo de las TIC.

Por otra parte, este pafs asidtico ha proyectado
gastar 40.000 millones de délares en compras del
sector de defensa en los préximos 4-5 afios. La
apertura al sector privado favorecera que los fabri-

cantes extranjeros se integren en alianzas estraté-

gicas con empresas de la India. En un marco en
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que la politica del gobierno en este sector promue-
ve la produccién interna, la actualizacién tecnolé-
gica y la consecucién de economfias de escalay
capacidades para la exportacién.

El sector de automocién es otro de los més pro-
metedores. Se espera que la India se consolide en
los préximos afios como uno de los grandes centros
de fabricacién de automéviles en el mundo, ade-
mads del tercer mayor mercado de automéviles en
2020. La India es actualmente el séptimo mayor
productor de automéviles con una produccién me-
dia anual de 17,5 millones de vehiculos y este afio
estd en camino de convertirse en el cuarto mayor
mercado de automocién en términos de volumen
de produccién. Tato Nano es el ejemplo del éxito de
una compafifa india que ha sabido crecer en un
mercado emergente. El buen desemperio de esta in-
dustria estd ligado al surgimiento de grandes con-
glomerados automotrices en el pais (Delhi-Gurgaon
Faridabad en el norte, Mumbai-Pune-Nashik-Au-
rangabad en el oeste, Chennai-Bangalore-Hosur en
el sur y Jamshedpur-Calcuta en el este). Asimismo,
las mayores comparfifas mundiales estdn aumenta-
do las inversiones en la India para aprovechar la
creciente demanda interna, asi como la ventaja
competitiva de la India para establecer centros de
produccién orientados a la exportacién. Los coches
eléctricos estdn destinados a ser un segmento de
mercado destacado en los préximos afios.

El sector de la ingenieria ha sido testigo de un
notable crecimiento en los ultimos afios, impulsa-
do por el aumento de las inversiones en infraes-
tructuras y la produccién industrial. Este
dinamismo de la ingenieria estd acrecentando las
sinergias con varios d&mbitos como los de infraes-
tructuras, energfa, acero, automocién, petréleo y
gas, bienes de consumo duraderos, etc.

En cuanto a la industria de biotecnologia, la
india es la tercera de la regién de Asia-Pacifico. El

gasto medio en biotecnologia se estima en 3.700

millones de délares y para 2025 se espera que al-
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cance los 100.000 millones. El prestigio de los in-
vestigadores y personal cualificado y de las institu-
ciones nacionales en biotecnologia y afines
(ciencias bioldgicas, biomedicina, bioinformética),
junto al apoyo gubernamental, las crecientes ex-
portaciones y la entrada de compafifas multinacio-
nales (interesadas en externalizar servicios en el
mercado indio por sus menores costes de produc-
cién), son los factores impulsores del crecimiento.
El programa espacial indio también destaca
como uno de los mas rentables en el mundo, y ha
atraido la atencién mundial por su ritmo acelera-
do de desarrollo, especializdndose como platafor-
ma internacional de lanzamiento (hasta el
momento se han lanzado 51 satélites de 20 paises, y
se han firmado acuerdos de cooperacién con 33 pa-
ises y 3 organismos multilaterales). La Organiza-
cién de Investigacion Espacial de la India (ISRO)
fomenta la colaboracién publico-privada en los
proyectos especiales, y emprende el desarrollo de
tecnologias de vanguardia y misiones de explora-

cién interplanetaria.

La iniciativa Make in India también se refiere a
otros sectores con gran potencial de expansién, en-
tre los que se encuentran los sefialados a continua-
cién.

El sector textil y de prendas de vestir aporta
el 14% de la produccién industrial, el 4% del PIBy
el 13% de los ingresos por exportacién. Se espera
que el sector genere 141.000 millones de délares en
el afio 2021 (en actualidad genera alrededor de
108.000 millones). La India es el primer productor
mundial de algoddn, representa el 59% de la cuota
mundial de textiles y prendas de vestir y es el se-
gundo productor textil del mundo. La abundancia
de materias primas como el algodén, la lana, la
seda y el yute, junto con los menores costes de pro-
duccién explican la especializacién textil del pais.

Ademds de la pujanza de las exportaciones, el au-
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mento de la penetracién de la distribucién organi-
zada, el crecimiento demografico y el aumento de
los niveles de ingresos impulsan la demanda tex-
til.

La industria quimica también ejerce de com-
ponente clave de la economia de la India, repre-
sentando alrededor del 1,38% del PIB. En términos
de volumen, la India se erige como el tercer mayor
productor de productos quimicos en Asia y octavo
en el mundo. Esta industria podria crecer un 14%
anual hasta llegar a un tamarfio de 350.000 millo-
nes de délares en el aflo 2021. Representa aproxi-
madamente el 16% de la produccién mundial de
colorantes y productos intermedios del tinte, es ac-
tualmente el tercer mayor consumidor mundial de
polimeros y el cuarto mayor productor de agroqui-
micos. La proximidad de la India para el Oriente
Medio, fuente de materia prima petroquimica del
mundo, permite la obtencién de economias de es-
cala.

La India es asimismo el mayor proveedor de
medicamentos genéricos del mundo (que represen-
tan el 20% de las exportaciones indias). Para los
préximos afios se estima que la industria farma-
céutica crezca a una tasa anual del 20%, lo que
hard que se posicione como el tercer mercado a ni-
vel mundial en 2020 (con una produccién prevista
de 45.000 millones de délares). Los menores costes
de produccién (casi la mitad que en Europa), la
disponibilidad de mano de obra cualificada y de
empresas especializadas explican el dinamismo del
sector farmacéutico.

Por su parte, la industria agroalimentaria al-
canz6 los 39.000 millones de délares en 2013 y se
espera que crezca a una tasa del 11%, lo que podria
alcanzar los 64.000 millones en 2018. Con aproxi-
madamente 200 millones de hectdreas de tierras
de cultivo (65 millones de los cuales de regadio), la
elevada biodiversidad (127 zonas agro-climéticas),

un inmenso mercado en constante crecimiento

(méds de 1.200 millones de habitantes) y los 42 ma-

cro parques de produccién alimentaria existentes
son algunas de las cifras que hacen de la India un
gigante mundial en el sector agroalimentario. La
liberalizacién y el crecimiento de la distribucién
organizada han hecho mds atractivo el mercado in-
dio para la inversién exterior y la India estd emer-
giendo como un centro de abastecimiento de
alimentos procesados a nivel mundial.

En materia energética, a pesar de su dependen-
cia exterior, la India cuenta con vastas reservas de
hidrocarburos pendientes de explotar. Estamos
ante el cuarto consumidor de petréleo en el mundo
y segunda potencia asidtica en refinerfa. En para-
lelo, el pais estd apostando por las energias reno-
vables. La edlica es la mayor fuente de energia
renovable (acapara el 70% de los 77 GW de potencia
instalada de energias renovables, el quinto mayor
productor de energia edlica del mundo) y el pais
ofrece un potencial de crecimiento ilimitado para
la energia solar fotovoltaica. Para el afio 2022 el
Gobierno aspira a contar con 175 GW de capacidad
de renovables (de las cuales 100 GW corresponden
a energfa solar, 60 energia edlica, 1o biomasa y 5
pequefias centrales hidroeléctricas). El respaldo
publico (Jawaharlal Nehru National Solar Mission,
entre otras iniciativas), el crecimiento econémico,
el aumento de la prosperidad, la expansién urbana
y el incremento del consumo de energfa per cépita
favorecen el desarrollo de este tipo de energias en
el pafs.

La actual expansién de las infraestructuras y
servicios de transporte constituye asimismo una
de las principales bazas para el desarrollo del pais
y, en consecuencia, son prioritarias en los presu-
puestos gubernamentales, estando adema4s total-
mente abiertas a la IED. La extensa red de
carreteras, de 5,23 millones de kilémetros es la se-
gunda mds grande del mundo; més del 60% del
transporte de mercancias y el go% del tréfico de
pasajeros se realiza por carretera. El sector ferro-

viario da empleo a més de 1,3 millones de trabaja-
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dores y transporta al mayor nimero de pasajeros
del mundo. El Gobierno tiene como objetivo mo-
dernizar la red ferroviaria (la tercera del mundo
en extension) a través de la electrificacidn, los ejes
de alta velocidad, los corredores suburbanos, asi
como las conexiones logisticas con las dreas indus-
triales y portuarias del pafs. La India es también
una potencia en el transporte aéreo, con 163 millo-
nes de pasajeros en 2013 y 85 aerolineas internacio-
nales con conexiones a mds de 40 paises,
esperando convertirse en el tercer mayor mercado
mundial de aviacién en 2020 (en la actualidad es el
noveno). El répido incremento de la poblacién de
ingresos medios (de 167 millones en 2011 a 267 mi-
llones en 2016), el proceso de liberalizacién y mo-
dernizacién de las infraestructuras aeroportuarias
favorecen el fuerte crecimiento del sector. En el
ambito del transporte portuario, se prevé que el
trafico de carga alcance los 1.695 millones de tone-
ladas métricas en 2021-22, frente a los 643 millones
en 2014-15. Para ello, se requiere una inversién en
infraestructuras portuarias de mds de 10.000 mi-
llones de délares en los préximos cinco afios. Las
Zonas Econdémicas Especiales (ZEE) estdn favore-
ciendo el desarrollo industrial de los entornos por-
tuarios (donde proliferan las plantas de energias
térmicas, plantas de acero y refinerias de petré-
leo).

Ademds de los grandes proyectos de transporte
y red eléctrica, la demanda de infraestructuras
medioambientales es muy alta. Al respecto, 3.700
ciudades requieren infraestructuras adecuadas de
suministro y tratamiento de agua, as{ como de tra-
tamiento de residuos sélidos. Para ello la inversién
necesaria se calcula en algo més de 100.000 millo-
nes de euros en 2012-2031.

Asimismo, las posibilidades dentro del sector
turistico son enormes. La diversidad geografica y
una cartera de multiples productos turisticos (cul-

tural (incluyendo cine), religioso, cruceros, aven-

tura, medicina, salud, deportes, eco-turismo,

Balanza comercial hispano-india

(miles de millones de euros)

Exportaciones Importaciones Saldo

-1

2011 2012 2013 2014 2015%

* Datos provisionales.

Fuente: Afi a partir de Datacomex.

turismo rural, etc.). Este sector representa aproxi-
madamente el 7% del PIB y una crucial fuente de
divisas. La India es el décimo quinto mercado
mundial en términos de ingresos por turismo in-
ternacional (7,7 millones de visitantes en 2014),
pero es el turismo interior el mercado mas poten-
te, con 1.281 millones de turistas nacionales conta-
bilizados en 2014. Atendiendo al déficit de plazas
hoteleras (particularmente en tres y cuatro estre-
llas, por la expansién de la demanda), la inversién
en infraestructuras turisticas es un excelente ni-

cho de negocio.

La India destaca como el mayor receptor de IED de
la regién del sur asidtico, que registré un incre-
mento interanual del 22,1% en 2014, hasta los 34.417
millones de délares, segiin el Informe de Inversio-
nes Mundiales 2015, elaborado por la Conferencia
de las Naciones Unidas para el Comercio y el Des-
arrollo (UNCTAD). El potencial de la IED estd atin
lejos de haberse alcanzado y aunque la India figure
como el tercer donante en Asia, las cifras de inver-
sién son atn discretas en términos comparativos
respecto a China y Hong-Kong (cuya IED acumulada

superd los 231.000 millones de délares en 2014).
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Atendiendo a los datos del primer semestre de
2015, la India recibié 31.000 millones de délares ,
mds del doble que un afio antes, lo que coloca a
este pais en el primer puesto del ranking mundial,
por delante de China y EE.UU (con 28.000 y 12.000
millones de d6lares respectivamente). Asimismo,
segun datos del Department of Industrial Policy and
Promotion (DIPP), la IED ha aumentado un 24,5% en
el afio fiscal de 2015 —del 1 de abril al 31 de marzo-,
elevdndose a 44.900 millones de délares. El aumen-
to de las entradas de IED ha favorecido particular-
mente a las infraestructuras energéticas y de
telecomunicaciones, asi como a los servicios de dis-
tribucién comercial y TIC. Se trata de un avance
espectacular, teniendo en cuenta que el pais ocupa-
ba el cuarto puesto en 2014, lo que evidencia que
las iniciativas del gobierno de Modi estdn dando
resultados. La atraccién de la India contrasta con
el declive de otros paises emergentes.

En lo que respecta a los flujos de inversién di-
recta de Espafia en la India (en términos de inver-
sién bruta, excluidas las operaciones «etve» de
tenencia de valores), despuntaron en 2014, con 77
millones de euros, lo cual supone un incremento
interanual del 58,2%, marca un mdximo en la serie
y coloca a la India como el tercer pais en el ran-
king de inversiones espafiolas en Asia (inicamente
por detrds de China y Turquia). Sin embargo, la in-
versién retrocede significativamente en 2015, con
tan sélo 13,7 millones de euros contabilizados.
Atendiendo a su distribucién, en 2014 sobresalen
dos sectores, fabricacién de bebidas y vehiculos de
motor (41,2% y 30,5%, respectivamente), seguidos,
a distancia, por la fabricacién de material y equipo
eléctricos (6,5%). En 2015 la inversién se caracteri-
za por la diversificacién sectorial, con una presen-
cia relevante de cinco sectores: productos
minerales, maquinaria de equipo, construccién es-
pecializada, comercio al por menor y suministro
de energia eléctrica (que de forma agregada repre-
sentan el 71,2% de la IED). No cabe duda, que la
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IED espafiola en la India estd atiin muy lejos de ha-
ber alcanzado su maximo potencial (véanse las ac-
tuaciones previstas en infraestructuras o la
pujanza de los sectores econdémicos integrados en

el programa Make in India).

La India es un mercado de gran interés para la Se-
cretaria de Estado de Comercio de Espafia y, en esa
linea, ha diseflado un Plan Integral de Desarrollo
de Mercado para el afio 2015 (PIDM). Sin embargo,
la proyeccién de las exportaciones esparfiolas en el
mercado indio es discreta, teniendo en cuenta su
peso sociodemografico y creciente relevancia eco-
némica. Al respecto, la India ocupa el puesto cua-
renta en el ranking de destinos de las
exportaciones espaiiolas de bienes, aunque el sép-
timo considerando solamente el continente asidti-
co (datos de 2015). En el capitulo de importaciones,
el significado de la India aumenta, al ocupar el
puesto veintidés del ranking mundial y el cuarto
en la regién Asia-Pacifico.

La balanza comercial hispano-india se caracte-
riza por ser deficitaria para Esparfia. Este saldo bi-
lateral negativo se situd en 2015 en los 1.838
millones de euros, lo que supone un aumento del
22,4% en relacién con el aflo anterior, provocado
por el mayor empuje de las importaciones.

Las exportaciones espafiolas de mercancias a
India totalizaron 1.257 millones de euros en 2015,
un 11,5% mds que en 2014. La cesta de productos ex-
portados se caracteriza por su diversidad, situdn-
dose en primer lugar las mdquinas y aparatos
mecdnicos (17,3% del total), seguida de aparatos y
material eléctricos, materias pldsticas y productos
quimicos orgdnicos. En conjunto estas cuatro par-
tidas acaparan el 43,1% del total exportado por Es-
pafia al mercado indio. Atendiendo a la evolucién

interanual, todas las partidas representadas en el

top-10 de exportaciones registraron un crecimien-
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http://www.comercio.gob.es/es-ES/comercio-exterior/instrumentos-apoyo/Documents/PDF/INDIA.PDF
http://www.comercio.gob.es/es-ES/comercio-exterior/instrumentos-apoyo/Documents/PDF/INDIA.PDF

to, a excepcién de combustibles (cuyo valor se con-
trajo un 17%). Los mayores incrementos relativos
correspondieron a grasas-aceite animal o vegetal y
papel-cartén, aunque en términos cuantitativos
fueron mds relevantes las maquinas y aparatos me-
cénicos y los aparatos y material eléctricos (el au-
mento de ambas partidas equivale al 44% del
incremento total de las exportaciones).

Las importaciones espafiolas procedentes de In-
dia, por su parte, en este ejercicio ascendieron a un
total de 3.096 millones de euros, un 17,7% més que
un afio antes. Entre los productos mds demandados
destacan las prendas de vestir, tanto no de punto

como de punto (que de forma agregada representan

PRINCIPALES CAPITULOS EXPORTADOS POR ESPANA A LA INDIA (2015%)

el 21% del total), seguidas de vehiculos automéviles
y productos quimicos orgdnicos. En conjunto, estas
cuatro partidas concentran casi el 40% del valor to-
tal de las importaciones. Atendiendo a la variacién
interanual, el comportamiento fue favorable, salvo
para las partidas de productos quimicos orgdnicos y
fundicién, hierro y acero (que retrocedieron un 9%
y un 5,8%, respectivamente). El mayor incremento
interanual se dio en vehiculos automéviles (73,3%),
y en términos absolutos también destacaron las
prendas de vestir no de punto (el aumento de am-
bas partidas equivale al 36,6% del incremento total

de las importaciones)

Cap. Productos Miles euros % Total
84 Magquinas y aparatos mecanicos 217.299,33 17,28
85 Aparatos y material eléctricos 114.756,65 9,12
39 Mat. Plasticas; sus manufactu. 104.908,69 8,34
29 Productos quimicos orgénicos 104.686,75 8,32
27 Combustibles, aceites mineral. 85.077,00 6,76
15 Grasas, aceite animal o vegeta 72.503,09 5,77
87 Vehiculos automéviles; tractor 66.593,42 5,30
32 Tanino; materias colorantes; p 53.059,51 4,22
73 Manuf. De fundic., hier./acero 46.466,54 3,69
48 Papel, cartén; sus manufactura 44.844,35 3,57

Subtotal 910.195,33 72,37
Total exportaciones 1.257.617,34 100,00

*Datos provisionales.
Fuente: ESTACOM y elaboracién propia.

PRINCIPALES CAPITULOS IMPORTADOS POR ESPANA DESDE LA INDIA (2015%)

Cap. Productos Miles euros % Total
62 Prendas de vestir, no de punto 378.937,99 12,24
87 Vehiculos automéviles; tractor 331.977,95 10,72
29 Productos quimicos organicos 271.755,60 8,78
61 Prendas de vestir, de punto 252.224,38 8,15
42 Manufact. De cuero, marroquine 185.137,84 5,98
03 Pescados, crustaceos, moluscos 172.593,01 5,57
84 Magquinas y aparatos mecanicos 148.415,78 4,79
72 Fundicién, hierro y acero 144.654,84 4,67
64 Calzado; sus partes 101.563,73 3,28
85 Aparatos y material eléctricos 94.823,32 3,06

Subtotal 2.082.084,44 67,24

Total importaciones 3.006.468,52 100,00

*Datos provisionales.
Fuente: ESTACOM y elaboracién propia.
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