Segun el Foro
Econémico
Mundial, Espana
ha conseguido
mejorar su
competitividad
gracias a un mayor
uso de tecnologias
de la informacién
y a su continuada
capacidad en
inversiones en |+D
e innovacion.
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INTERNACIONAL . ESTRATEGIA GLOBAL

La Quimera de los

Rdnkings

El Foro Econémico Mundial acaba de pu-
blicar su Gltimo ranking de competitivi-
dad. La buena noticia es que Espafia
aparece en el puesto niimero 36 de 142
paises, mientras que en el aflo anterior
figuraba en el nimero 42. Encabezan la
tabla Suiza, Singapur, Finlandia, Esta-
dos Unidos y Alemania. Se trata de un
estudio pormenorizado y muy bien enfo-
cado, dirigido por el economista Xavier
Sala-i-Martin.

Debo confesar que, a pesar de estar
afiliado con el Foro, me parece que un
ranking general de competitividad de
paises es una especie de quimera. Lo
digo por dos motivos. El primero es que
un pafs puede ser muy competitivo a la
hora de producir un bien o servicio de-
terminado pero no otros. Asi, todos sa-
bemos que Suiza es imbatible si se trata
de relojes o instrumentos de precisién,
pero no de automéviles o de servicios de
software. Por tanto, écuél es exactamen-
te la utilidad de estos rankings si no se
diferencia por sector?

La segunda razén por la que no me
suelo fiar de estos rankings es que resul-
ta dificil en esta economia global tan
interconectada aislar la competitividad
de un pais de la de otros. Por ejemplo,
Corea del Sur aparece en el puesto ni-
mero 24. Conozco bien la realidad em-

presarial coreana puesto que he

realizado numerosos estudios sobre el
tema y no hay que indagar mucho para
darse cuenta de que la competitividad
de Corea depende de la de Japén (puesto
9), Taiwén (13) y China (26). El grado de
interconexién entre los sectores manu-
factureros de esos cuatro paises es tal
que resulta inconcebible separarlos. Por
ejemplo, el iPhone se ensambla en Chi-
na, pero a partir de componentes fabri-
cados en los otros tres paises, y asi con
un sinfin de productos. La globalizacién
productiva implica una menor relevan-
cia de las fronteras y es precisamente
esa porosidad la que ha transformado la
actividad econémica en los tltimos
tiempos. Las empresas ya no deciden si
crean puestos de trabajo en un pafs de-
terminado, sino que optimizan su pre-
sencia en una red de pafses
interconectados entre si.

Eso si, los rankings de competitivi-
dad generan titulares en los periédicos
e impulsan procesos de reforma en
aquellos paises que no estdn bien situa-
dos. Aunque desde mi punto de vista ha-
yan perdido relevancia en un contexto
de globalizacién, no se puede negar que
los lideres empresariales y politicos los
suelen tener en cuanta. Como decia el
gran sociélogo Robert Merton, si un
grupo de personas define algo como

real, entonces es real en sus consecuen-
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cias. Aunque estos rankings de competitividad tie-
nen una utilidad limitada por ser demasiado gene-
rales y por no tener en cuenta la globalizacién, si
que invitan a los distintos paises a emularse unos a
los otros. Por tanto, sus consecuencias son palpa-
bles.

&Y por qué Espafia remonta posiciones? En parte
porque habfa sufrido un descalabro entre 2008 y
2010, cayendo hasta el puesto niimero 42 desde el ni-
mero 29. El informe dice que “a pesar de la timida
recuperacién econémica y del marcado deterioro de

su estabilidad macroecondémica... el pafs ha conse-

guido mejorar su competitividad gracias a un mayor
uso de tecnologias de la informacién y a su continua-
da capacidad en inversiones en I+D e innovacién.”
La verdad es que espero que esto sea cierto, aunque
no sé si me lo puedo creer del todo. Mi impresién era
que durante la crisis tanto las empresas como las ad-
ministraciones piblicas habfan reducido sus presu-
puestos para I+D+i. Pero quizés en el Foro
Econémico Mundial saben algo que aqui ignoramos o
desconocemos. En cualquier caso, bienvenida esta es-

calada en los rankings
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