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han convertido en
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mundo del fatbol
pero también lo
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de los canales
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Una goleada digital

IﬁiEN'nNG, MUCHO MAS
QUE UN COCHE NUEVO

El FC Barcelona y el Real Madrid no sélo
destacan en las canchas de fitbol. Tam-
bién lo hacen en el mundo digital. Am-
bos clubs, rivales en la Liga y habituales
de los campeonatos europeos, se han
puesto también a lucir en el mundo del
internet y esto es motivo de celebracién
en un pafs que necesita reinventar su
modelo econémico.

El FC Barcelona y el Real Madrid se
han convertido en referentes del mundo
del futbol pero también lo son en el 4m-
bito econémico. En una década se han
convertido en los clubes con mas ingre-
sos del mundo de fatbol. A principios de
los 2000, el Manchester y la Juventus co-
paban los primeros puestos del ranking.
En el 2011, los dos primeros puestos lo co-
paban el Real y el Barca con ingresos de
480y 450 millones de euros respectiva-
mente, segin los datos de la consultora
Deloitte, muy por delante del Manches-
ter con 370 millones de euros de ingre-
sos. Este doblete no sélo es histérico sino
que ademds se reitera por tercera vez
consecutiva.

Sin embargo hay un drea emergente
en la cudl ambos también destacan y es
el mundo digital. Con cinco aplicaciones
méviles oficiales y mas de 21 millones de
seguidores en Facebook, el Real Madrid
es una de las marcas deportivas mds in-
novadoras y activas dentro del entorno
de los canales digitales. El Real se ha do-

tado de un equipo puntero para desban-
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car sus rivales en los entornos digitales.
Fich6 startups como la alicantina From-
thebench, una empresa ahora presente
en 8 paises, con més de 40 empleados y
con juegos que superan los 5 millones de
usuarios, el principal siendo Fantasy Ma-
nager que conquisté no sélo los clubs es-
pafioles sino también ingleses y ahora
brasilefios. El Real Madrid golea de he-
cho a cualquier otro: Es asi el tnico club
con un departamento especifico de new
media (con ya 5 afios asentados en el
club, mas recorrido que ningin otro en
el mundo), con el cual se ha puesto a la
vanguardia en innovacién y, sobre todo,
en ingresos derivados de productos en re-
des sociales, marketing digital y nuevos
medios.

Por su parte el FC Barcelona se ha
también convertido en lider mundial en
las redes sociales. Tiene mads de 4,2 millo-
nes de seguidores en Twitter, superando
el Real Madrid 8con 4,1 millones). En Fa-
cebook, ambos clubes también se codean:
El FC Barcelona suma m4ds de 28,8 millo-
nes seguidores, y el Real Madrid algo me-
nos de 26,3 millones. Sin embargo el
azulgrana ha dado un paso mas alld en
su apuesta digital, a principios del 2012,
lanzando un programa para apoyar star-
tups y emprendedores que desarrollen
aplicaciones digitales. El programa ya
estd en marcha en la web

www.fcbapps.com, por un tiempo ilimi-

tado. Los elegidos por un comité del club
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no tendrdn que hacer frente al coste inicial de la li-
cencia y después serdn promocionados por las redes
sociales del club

Lo mds interesante de esta iniciativa es que va
mucho més alld de la mera (y justificada) ambicién
econémica y financiera. El impulsor del proyecto es
un emprendedor en serie, Didac Lee, fundador de
Inspirit e impulsor de muchas startups en particular
ligadas el mundo del cloud (la nube), también miem-
bro de la junta directiva del barca responsable de
nuevas tecnologias. Es decir que el proyecto de Apps
(aplicaciones) del Barca nace desde el mismisimo
banquillo del mundo del emprendimiento. FCBApps
no sélo responde a una necesidad tecnolégica sino a
potenciar el sector tecnolégico local, ir maés alla de lo
que es un club de fatbol. Ello simplemente contribu-
ye a potenciar todavia mas un ecosistema que pueda
convertir a Barcelona en un Silicon Valley europeo,
dénde se concentran iniciativas como FCBApps, star-
tups, fondos de capital riesgo y varias escuelas de ne-
ogocios e universidades tecnoldgicas punteras.

Desde el inicio tiene el proyecto del FC Barcelo-
na ambicién de contribuir a impulsar el sector de las
nuevas tecnologias de Catalufia y de Barcelona, en
particular. La ciudad se estd convirtiendo en una
cantera de startups de primera liga mundial como
Odigeo, Letsbonus, Softonic, Groupalia, Privalia, y
otras muchas més que siguen brotando en la ciudad
como la de video streaming Nice People at Work o la
red social Bananity. En total el sector de las nuevas
tecnologias emplea en Catalufia mas de 70 ooo perso-
nas, acapara mas de 3,4% del PIB cataldn, y cuenta
con mas de 3 500 empresas. A lo largo de los dos dlti-
mos afios, en un pais atomizado por la crisis, se esti-
ma que este sector generd mas de 10 0oo puestos de
trabajo.

El Barca es un embajador de lujo. Pero también
lo es en el mundo del emprendimiento: con el pro-
yecto de potenciar las Apps y los emprendedores de

startups lo que hace es catalizar la atencién de mi-
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llones de seguidores en este mundo. Su fuerza de
traccién puede ser aqui muy potente. Por ahora el
programa de Apps estd muy volcado al entorno del
club y busca novedades como videojuegos, aplicacio-
nes informativas, servicios que permitan mejorar la
experiencia de ver un partido de futbol, etc. éPorqué
no imaginar ir mas alld y premiar Apps desarrolla-
das por startups basadas en Esparia?

Incluso se podria ir mds alld. Barcelona se ha
convertido para varios aflos en la Capital Mundial
del Mévil. Todos los afios pasardn por la ciudad los
presidentes de las mayores compaififas tecnoldgicas.
Algunas son de paises emergentes y buscan asentarse
en los mercados europeos con sedes corporativas. A
finales del 2011, el Barca ha firmado un acuerdo con
Tencent, el gigante chino de internet (una de las ma-
yores capitalizaciones bursatiles del sector justo por
detrés de Google o Amazon. ¢Porqué no imaginar que
Tencent ponga su sede corporativa europea en Barce-
lona? Esta estrategia se podria sistematizar: éporqué
no imaginar que startups de videojuegos lideres
mundiales como la finlandesa Rovio o la americana
Zynga instalen equipos en Barcelona para desarro-
llar apps y juegos para el Barca? También el club po-
dria potenciar las startups locales de video juegos,
algunas punteras a nivel mundial como Digital Le-
gends.

El Real Madrid tiene también capacidad para
movilizarse aqui también y buscar emular su eterno
rival. ¢{Porqué no imaginar que los merengue se lan-
cen al ruedo con un programa similar que busquen
fomentar no sélo ingresos pero también los ecosiste-
mas de startups y emprendimiento locales, en este
caso en Madrid? La apuesta del Barca merece aten-
cién, ojald que emule a su eterno rival de querer ha-
cer més y mejor. En un pafs con 50% de los jévenes
parados que muchos se pongan a desarrollar aplica-
ciones para moéviles y lanzar startups digitales sélo

podra ser una buena noticia. Ojala que aqui también

un dia goleamos a lo grande ::
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