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VMV desembarcara en Chinay en

1 grupo VMV es un holding

empresarial que aglutina em-

presas en el sector de los cos-
méticos y equipamiento para
peluquerias. Fundada en los afios se-
tenta por su actual presidente Victor
Martinez Vicario, cuenta con 17 com-
paiifas propias, entre las que destaca
su empresa insignia: Salerm.

La compariifa, que cuenta con
una experiencia internacional pre-
via con 15 delegaciones propias y
agentes de distribucién localizados
en EEUU, Latinoamérica 'y el conti-
nente asiatico, se introducird el afio
préximo en China y Brasil mediante
la instalacién de una planta de fa-
bricacién en cada pais.

El desarrollo econémico experi-
mentado por estos paises y las nece-
sidades crecientes de consumo de

una poblacién conjunta superior a
1.500 millones de habitantes hacen
de estos mercados una oportunidad
de negocio que el grupo VMV no ha
pasado por alto para continuar con
su estrategia de crecimiento inter-
nacional.

La apertura de la primera planta
de produccién en Brasil se realiza de
la mano de un socio de la regién con
el que ya llevé a cabo la introduccién
de la compaiifa en Venezuela.

La localizacién de las instalacio-
nes no ha sido desvelada por la com-
paiifa, aunque se conoce que emplea-
ré a 4o trabajadores. Esto supondré
una inversién inicial de entre dos y
tres millones de euros, financiada
con recursos propios de la compaiifa
y aportaciones de la empresa regio-
nal asociada.

Brasil en 2012

Para la instalacién de la prime-
ra planta de fabricacién en China, la
comparifa ha llegado a un acuerdo
con un socio de origen espaiiol con
amplia experiencia comercial en el
pais asidtico. La factoria se situard a
600 km de Beijing y la inversién ne-
cesaria para el desarrollo del proyec-
to serd similar a la desembolsada en
Brasil.

El grupo, que cuenta actual-
mente con mds de mil empleados,
ha facturado 103,9 millones de eu-
ros en el ejercicio 2010 y prevé un
incremento del 15% de esa cifra du-
rante este afio. A través de las in-
versiones que se llevardn a cabo en
2012, la compariifa tiene el objetivo
de consolidar su negocio exterior,
que ya reporta mas del 60% de los
ingresos totales ::

Bubok se expande a Noruega, Suecia e Inglaterra

a plataforma espaiiola lider

en publicacién e impresién de

libros bajo demanda comenzé
a desarrollar su actividad en 2007.
El espiritu emprendedor de su CEO
y fundador Angel Maria Herrera ha
llevado a la compaiifa a desarrollar
lineas de negocio en Esparfia y Por-
tugal.

El negocio principal de esta
empresa consiste en la publicacién
sin coste alguno para autores cono-
cidos o principiantes de sus obras,
las cuales se ponen a la venta a
través de la web. Los lectores pue-
den comprar la versién impresa o
la versién digital en cualquier can-
tidad a partir de un solo ejemplar.
La editorial se encarga del envi6,
cobro al cliente y abono a los auto-
res de los ingresos generados que
se fijan en un 80% del margen de
beneficio obtenido por la venta de
sus obras.

La apertura de plataformas en
Inglaterra, Noruega y Suecia es fru-
to del acuerdo firmado con Service

Point Solutions (SPS), empresa lider
en el sector de servicios de gestién
documental e impresién digital. La
presentacién internacional de estos
nuevos servicios ha tenido lugar en
la Feria del Libro de Gotemburgo
(Suecia), celebrada del 22 al 25 de
septiembre.

Esta expansién internacional
convierte a Bubok en la primera
start-up espaflola que se introduce
en el mercado de los paises nérdi-
Cos.

Segtn declaraciones del presi-
dente de la compaiifa Angel Maria
Herrera, estos tres mercados tienen
un gran potencial, ya que los consu-
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midores cuentan con una amplia
experiencia en la compra onliney,
ademds, se encuentran entre los pa-
ises con mayor nimero de lectores
habituales y de libros publicados
por habitante.

En la actualidad, se publican
en Bubok unas 15.000 obras al
aflo, lo que supone un 20% de los
titulos editados en Espaila. No
obstante, el acuerdo alcanzado
con SPS permitird en un futuro
abrir mercado en los nueve paises
donde SPS cuenta con plantas de
impresién propias y en los 44 don-
de tiene presencia mediante la red
de GlobalGrafixNet ::

54

EMPRESA GLOBAL NOVIEMBRE 20II




Duscholux Ibérica asalta el mercado de Francia

a firma de mamparas de bafio

Duscholux Ibérica se ha hecho

cargo del negocio de la multi-
nacional de origen aleman en Fran-
cia, que cerrd en 2009. La filial
esparfiola cuenta con total autono-
mfia, aunque aprovecha sinergias
con el resto de sociedades del grupo
en dmbitos como la investigacién y
el desarrollo. Crea, asi, un departa-
mento especifico dedicado a la ex-
portacién para ampliar en el
mercado extranjero su negocio, en
especial en Francia, Portugal, norte
de Africa y Sudamérica. Ademds, la
comparfiia ha creado un departamen-
to de proyectos para potenciar la
presencia de la marca en hoteles, re-
sidencias y nuevas construcciones.

La empresa, con sede en Barcelo-

na y una plantilla total de unas 65
personas, es la firma pionera en la
fabricacién de mamparas en Espaiia.
Con cerca de 4o afios de experiencia,
son la marca lider del sector y la que
ha hecho evolucionar el mercado in-
corporando materiales, componentes
y disefios nunca antes aplicados a la
mampara. Ademas de las instalacio-
nes de Barcelona, cuenta con una de-
legacién y un almacén en Madrid.

El grupo, de origen alemén, que
actualmente tiene la sede en Suiza,
cuenta con seis plantas de produc-
cién en Europa y mas de 20 oficinas
de distribucién que ofrecen solucio-
nes para el baflo en todo el mundo.
Dispone de fébricas en Reino Unido,
Suiza, Peninsula arabiga y Tailan-
dia, ademads de la de Barcelona, que
sirven a los mercados de su entor-
no. Entre los nuevos planes de nego-
cio destaca la presentacién de 17
nuevas lineas de producto y la in-
versién de 1,5 millones de euros en

Efron Consulting desembarca

a consultora espaiiola Efron

Consulting ha decidido conso-

lidar su estrategia de expan-
sién internacional con la apertura
de una filial en México. De esta for-
ma, refuerza su presencia en el
mercado americano, donde ya cuen-
ta, desde el afio 2009, con la compa-
fifa EfrongSight Group, con oficinas
en Boston y Phoenix.

La empresa, presidida por Jaco-
bo Israel, ex director general de
Sema Group, dio su primer salto
fuera de Esparia de la mano de Map-
fre e Isban, que pretendian ampliar
su negocio en EEUU, los cuales ad-
quirieron Commerce y Sovereing,

respectivamente. En esta ocasién,
se fusionaron con un socio local,
4Sight Technologies. La nueva filial,
llamada Efromex Consulting, que
tendrd oficinas en México DF y San-
tiago de Querétaro, nace con el obje-
tivo de prestar servicios como
proveedor tecnoldgico a empresas
esparfiolas del sector financiero con
negocio en México. También plane-
an instalarse en Brasil y no descar-
tan ir a la India y a China si
encuentran un socio.

Efron Consulting, resultado de la
fusién y compra de varias empresas
espaflolas, nacié en 2008 a pesar de la
crisis y de la bajada de tarifas que pa-
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un espacio de exposicién en sus ins-
talaciones de Barcelona, ademds de
la renovacién de su imagen corpo-
rativa y expositores.

En 2010, facturd 12 millones de
euros, cifra que espera superar lige-
ramente este 2011 gracias a su fuer-
te crecimiento en Francia y a la am-
pliacién de la red de distribuidores
de sus nuevos productos en Espaiia.
Sin embargo, deberd afrontar las
caidas de ventas del conjunto del
sector del bafio producidas por la
crisis inmobiliaria ::

en México

decfa el sector. La empresa, que com-
pite con gigantes como Accenture,
Atos Origin o IBM en consultoria, tec-
nologifa y outsourcing, cuenta con
mas de 450 profesionales en Espafia
trabajando en proyectos nacionales e
internacionales en los sectores en los
que son especialistas (financiero, sa-
nitario, telecomunicaciones, indus-
tria y Administracién puablica).

Entre sus clientes se encuen-
tran Banco Santander, BBVA, Map-
fre, Zurich, Caser, Adeslas y AXA.
En 2010, facturaron casi 22 millones
de euros y este aflo prevén crecer
un 5% pese a la crisis y a la dura
competencia de sus rivales ::
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Diversificacion de las exportaciones
espafolas de alimentos y bebidas

n el conjunto del dltimo lustro,

las ventas al exterior de ali-

mentos y bebidas espafioles cre-
cieron un 30%. A pesar de que la
mitad de dichas ventas se han desti-
nado a cinco mercados europeos
-Francia, Italia, Portugal, Alemaniay
Reino Unido-, que, ademads, han regis-
trado un comportamiento, en gene-
ral, positivo, los principales
responsables de tal crecimiento han
sido los mercados emergentes. En este
sentido, destaca la evolucién de las
compras realizadas por los BRIC (Bra-
sil, Rusia, India y China), que, en cin-
co aflos, se han duplicado,

encontrandose China y Rusia entre
los 10 principales destinos de las ex-
portaciones espafiolas de alimentos y
bebidas. Asimismo, las compras de
paises como Polonia y Rumania fue-
ron un 255% superiores en 2010 que
cinco afios antes.

El sector espariol de alimentacién
y bebidas registré, en 2010, un incre-
mento interanual del 9% en sus ven-
tas al exterior y, en el primer semes-
tre de este afio, ha mantenido la
tendencia positiva, con un crecimien-
to del 13% respecto al mismo periodo
del afio pasado alcanzando los 8.961
millones de euros ::

Oportunidades de negocio ligadas a la reforma del

sector energético britanico

a Oficina britdnica de los

Mercados de Gas y Electrici-

dad (Office of the Gas and
Electricity Markets-OFGEM) estima
que, con la finalidad de garantizar
la competitividad y rebajar el coste
de la electricidad en Reino Unido,
seran necesarias unas inversiones
de 236.000 millones de euros en el
horizonte hasta 2020.

El sector eléctrico britdnico
esta siendo objeto de reorganiza-
cién para buscar una produccién y
uso energéticos mds limpios asegu-
rando el suministro y reduciendo el
gasto en electricidad para el consu-
midor final, de acuerdo con Ma-
rianne Carlin, agregada comercial
de la Embajada de Reino Unido en
Madrid.

Entre las iniciativas que estdn
liderando el proceso de transforma-
ci6én del sector energético britanico
destacan la reforma del mercado
eléctrico, el programa Compromiso
de Reduccién de Carbono y la Hoja
de Ruta de Energias Renovables
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2020. Precisamente, en relacién con
las energfas renovables, Reino Uni-
do estd realizando una fuerte apues-
tay, hasta ahora, ha aprobado la
instalacién de 22 GW, segin afirma
Marianne Carlin. Asimismo, las pre-
visiones apuntan a un incremento
del 4%, hasta 2014, en el uso de
energias renovables en transportes
y 123.000 instalaciones de calefac-
ci6én abastecidas con fuentes reno-
vables hasta 2020.

En los préximos afios, Reino
Unido pretende llevar a cabo diver-
sas inversiones en el sector de la
energia: construccién de parques
eélicos y de nuevas centrales nucle-
ares y establecimiento de sistemas
de captura de CO2 en las plantas de
carbén. Ademds, Reino Unido man-
tendrd el apoyo a inversores y segui-
réd velando por el cumplimiento del
principio de derechos adquiridos y
la ausencia de cambios retroactivos
en las inversiones que conlleven re-
ducidas emisiones de CO2, destaca
Marianne Carlin ::

Costa Rica atrae mas
inversion extranjera

urante el primer semestre

del afio, Costa Rica ha capta-

do inversiones extranjeras
directas (IED) por valor de 1.057 mi-
llones de délares, un 45% més que
las registradas en el mismo periodo
del afio pasado, de acuerdo con el
Ministerio de Comercio Exterior
costarricense.

Estos datos muestran una ten-
dencia positiva en la entrada de in-
versién extranjera directa al pafs.
En los seis primeros meses del aflo,
ya ha superado la mitad del importe
de IED fijado como objetivo (1.850
millones) por el Gobierno de Costa
Rica para el conjunto del afio.

Las autoridades costarricenses
han justificado este comportamien-
to favorable de los flujos de entrada
de IED por el hecho de que el pais
estd promoviendo mejoras en el cli-
ma de negocios, asi como en mate-
ria de competitividad y seguridad
para la inversién extranjera.

Por su parte, la inversién direc-
ta de Espaiia en Costa Rica (en tér-
minos brutos y sin considerar ope-
raciones en empresas de tenencia
de valores) se situd en un millén de
euros entre los meses de enero y ju-
nio de 2011 (siendo un 50,3% infe-
rior a la del mismo periodo de
2010), que se destiné a los sectores
de construccién de edificios (69,8%
del total) y almacenamiento y acti-
vidades anexas al transporte, de
acuerdo con el Ministerio de Indus-
tria, Turismo y Comercio de Espaiia.

Con todo, Costa Rica se sittia en
el puesto centésimo vigésimo quin-
to, sobre un total de 183 economias,
en cuanto a la facilidad para hacer
negocios de acuerdo con el Doing
Business 2o11 del Banco Mundial.
Dentro de la regién de América Lati-
nay el Caribe, tampoco se sitiia en-
tre los mercados en los que resulta
mas facil hacer negocios, ocupando
el puesto vigésimo quinto de entre
32 paises considerados ::
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