PUNTO Y APARTE :: PANORAMA INTERNACIONAL

CPM Telecom implanta «mobile
marketing» en EEUU

a compaiiia tecnoldgica espa-

fiola CPM Telecom serd la en-

cargada de comercializar los
servicios de publicidad a través de
tonos de llamada en el mercado es-
tadounidense gracias al acuerdo
suscrito con la firma estadouni-
dense Ring Plus.

La telefonia mévil se ha con-
vertido en uno de los activos més
importantes para el sector del mar-
ketingy la comunicacién publicita-
ria, una tendencia consolidada en
los mercados internacionales. CPM
Telecom serd la encargada de im-
plantar y desarrollar proyectos
RBT advertising (tono de llamada
publicitario) en el mercado esta-
dounidense. Los servicios de mobile
marketing prestados por la compa-
fifa suponen la distribucién de con-
tenidos mediante la transforma-
ci6n del tono de llamada en un
mensaje con fines comerciales. La
gestién de los contenidos se realiza
a través de una plataforma con un
sistema de geolocalizacén que per-
mite la gestion de los servicios que
se van a comercializar (mensajerl’a,
Internet mobile, etc.) y hace posi-
ble el ofrecimiento de los mismos a
miultiples operadoras con el consi-
guiente «impacto» sobre un gran
numero de clientes en los distintos

mercados en los que CPM mantiene
acuerdos de colaboracién para
Francia, Portugal, Reino Unido,
Argentina, Brasil y Marruecos.

Las empresas espaiiolas estdn
aprovechando la creciente impor-
tancia del sector de la telefonia
moévil para el desarrollo de iniciati-
vas comerciales en el exterior. El
proyecto puesto en marcha por
CPM Telecom no es el unico llevado
a cabo en los tltimos meses por
una empresa espafiola en el campo
de la telefonia mévil. Reciente-
mente, la multinacional Zed
Worldwide cre6 una joint-venture
en la India con el proveedor local
de infraestructuras de telecomuni-
caciones Tanla Solutions. La opera-
cién permitird a la firma espafiola
centrarse en el desarrollo y sumi-
nistro de contenidos, aplicaciones
y servicios de nueva generacién
para los usuarios de telefonfa mé-
vil del pafs asidtico. Del mismo
modo, Latinia, el fabricante de
software de mensajeria mévil para
entidades financieras, ha anuncia-
do su intencién de convertir a Ar-
gentina en uno de los paises clave
para su expansién internacional,
dado el potencial que representa el
pais latinoamericano para dicho
negocio ::

Arnaiz Consultores llevan
asesoramiento urbanistico a
Colombia

a firma espafiola Arnaiz, espe-

cializada en consultoria y ar-

quitectura, ha anunciado la
apertura de una oficina en Bogota.
Este proceso responde al proceso de
expansién de la firma en el conti-
nente Sudamericano y a su apuesta
por el pais de Colombia, en el que se
detectan oportunidades de negocio
derivadas de la necesidad de crea-
cién de vivienda social y gestién ur-
banistica.

La nueva oficina generard 25
puestos de trabajo para colombianos
especialistas en arquitectura, inge-
nieria y medio ambiente.

Arnaiz se dedica a la consulto-
ria en materia de arquitectura, ur-
banismo, gestién y desarrollo inmo-
biliario. La firma es pionera en la
creacién y puesta en marcha de sis-
temas informéticos en materia ur-
banistica y en actividades de servi-
cio para la Administracién publica.
Hasta ahora, ha llevado a cabo di-
versos proyectos, entre los que se
encuentran planes territoriales,
proyectos de urbanizacién y obra ci-
vil, informes ambientales y estudios
de incidencia y el desarrollo de tec-
nologias de gestiéon urbanistica,
como la construccién de la base de
datos del Registro de Planeamiento
de la Comunidad de Madrid ::
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Jez Sistemas Ferroviarios inaugura planta
en Francia

a empresa alavesa Jez Sistemas

Ferroviarios ha puesto en mar-

cha una fébrica en Pau (Fran-
cia) para hacer frente a la demanda
de cruzamientos y crecer en el mer-
cado francés. La nueva fébrica ten-
dréd una plantilla de 43 trabajadores
y ha supuesto una inversién de 18
millones de euros.

Jez disefia y fabrica en Llodio
aparatos y conexiones de via, desvios
y cruzamientos, siendo estos dos ul-
timos sus principales productos, ya
que representan el 80% de la factu-
raci6n total. La empresa, con una
plantilla de 245 trabajadores, cuenta
también con instalaciones en la India,
donde, junto con su socio, el grupo
austriaco VAE, tom¢ participaciones
hace tres afios en una fundicién.

La nueva instalacién, con una
superficie de 25.000 m’, estd especia-
lizada en corazones de cruzamientos

y destinard su produccién al merca-
do francés y a otros paises europeos
como Austria, Suiza, Inglaterra e Ita-
lia. Con esta fabrica, la empresa vas-
ca prevé aumentar sus ventas en un
50% hasta alcanzar en 2010 una fac-
turacién de 68 millones de euros.

El proyecto en Francia responde
a la necesidad de Jez de ampliar sus
instalaciones de Llodio, que resulta-
ban insuficientes para atender la
demanda. La ubicacién responde a
la intencién de la compaiifa de ga-
nar terreno en el mercado francés y
a las ayudas recibidas de las autori-
dades locales (un 15% de la inver-
sién). También han tenido en
cuenta el menor precio de la electri-
cidad en el pais vecino, hecho rele-
vante en una planta que se dedica a
la fundicién de metal con horno
eléctrico para dar forma a las piezas
ferroviarias ::

Llorente & Cuenca
refuerza su apuesta por el
mercado latinoamericano

a firma de comunicacién Llo-

rente & Cuenca ha firmado

una alianza estratégica con la
empresa EDF Communications, con
sede en Miami. El acuerdo alcanza-
do, dirigido a mejorar la capacidad
de respuesta y servicio a las empre-
sas estadounidenses interesadas en
hacer negocios en América Latina,
supondrd la entrada de la firma es-
pafiola en el mercado de EEUU.

Segtn el acuerdo, EDF Commu-
nications serd afiliado de la red de
Llorente & Cuenca y trabajard en coor-
dinacién con la compaiiia espafiola
en Latinoamérica para el desarrollo
de negocios conjuntos. El objetivo es
ganar presencia en todo el conti-
nente americano y acceder al mer-
cado de habla hispana de los EEUU.
La compaiifa ya registra la mitad de
su facturacién en Latinoamérica a
través de la amplia red de oficinas
propias por toda la regién.

Llorente & Cuenca se convierte
asi en la primera compaififa de con-
sultoria de comunicacién en Espa-
fia y Latinoamérica. En los Gltimos
tres afios, ha duplicado el creci-
miento del negocio gracias a clien-
tes como Telefénica, Repsol YPF,
Barclays, SABMiller, GSK, McKin-
sey o Microsoft y a operaciones
como la OPA de Gas Natural sobre
Endesa y la posterior entrada de
Enel o la adquisicién, fusién y sali-
da a Bolsa de Martinsa-Fadesa. La
firma ha sido reconocida también
con varios galardones nacionales e
internacionales ::
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Los mercados chino e indio generaran
importantes oportunidades de negocio en

energl'as renovables

hina y la India se configuran

como interesantes mercados

para las empresas espafiolas
cuya actividad estd ligada al sector de
las energfas renovables, dadas las bue-
nas expectativas de crecimiento del
consumo de energia en ambos merca-
dos, asi como la necesidad que presen-
tan para reducir las emisiones de C02.

De acuerdo con la informacién del

Programa de Naciones Unidas para el Me-
dio Ambiente, la inversién en energfas
renovables, principalmente edlica, en
China crecié un 18% en 2008 y en la India
un 12%. A pesar de que ambos paises to-
davia cuentan con un porcentaje muy
reducido en renovables (10% en el caso

de China y 3% en la India), las previsio-
nes apuntan a un destacado crecimiento
futuro. Es por ello que las empresas es-
pariolas de distintas dreas de actividad,
como consultorfa y generacién energéti-
ca, ademas de aquellas que importan pa-
neles solares procedentes de China,
pueden encontrar en estos mercados
asidticos interesantes oportunidades de
negocio. Tanto China como la India han
de hacer frente a la problematica del
cambio climético y han de reducir su de-
pendencia del carbén como fuente ener-
gética, que todavia representa unyoy
50%, respectivamente; implementando
planes de sustitucién por fuentes reno-
vables ::

Las empresas espariolas fijan su atencion en

Latinoamérica

n 86% de las empresas espafio-

las del Ibex que han sido en-

cuestadas para el tercer
informe sobre el Panorama de inver-
sién en Latinoamérica 2010, elaborado
por Kreab & Gavin Anderson y el Insti-
tuto de Empresa, manifiesta estar bus-
cando oportunidades de negocio en
Latinoamérica. Dicha bisqueda se liga
principalmente a un crecimiento orga-
nico de las empresas que ya cuentan
con presencia en esta region ante las
restricciones financieras que dificul-

tan la ejecucion de operaciones de ad-
quisicién. La motivacion que estd de-
trés de la orientacién de sus miras
hacia el mercado latinoamericano res-
ponde a las buenas expectativas de cre-
cimiento de la regién en comparacién
con el resto del mundo.

Dos son los paises que atraen en
mayor medida el interés inversor es-
pafiol: Brasil y México, en opinién de
un 60% de las empresas encuestadas,
las cuales pretenden incrementar su
presencia alli en 2010. ::

Vietnam atrae a franquicias extranjeras

1 mercado vietnamita, con cerca

de 9o millones de consumidores

y un notable crecimiento econé-
mico, ha recibido durante el presente
ejercicio de 2009 a 16 franquicias ex-
tranjeras. La férmula mds seguida
por éstas para entrar en el mercado
asidtico ha sido la de contratos de
master franquicia, mientras que los
sectores mds representados, el de res-
tauracioén y el comercio al por menor.

En total serian en torno a 39

las franquicias extranjeras pre-

sentes en Vietnam, pertenecien-
tes sobre todo al sector de restau-
racién (25% del total) y a los de
moda y formacién (15%, cada
uno).

Con todo, el nimero de fran-
quicias existentes en Vietnam,
que se situaria en unas 70, toda-
via es muy reducido si se compara
con otros mercados de su regién
(en China, existen en torno a
1.900 franquicias; en Japén, 1.100
y, en Corea del Sur, unas 9oo) ::

Coyuntura de exportacion
favorable en el ultimo
trimestre de 2009

e acuerdo con los datos del ulti-

mo trimestre del afio de la En-

cuesta de coyuntura de
exportacion, elaborada por el Minis-
terio de Industria, Turismo y Comer-
cio; el indicador sintético de
actividad exportadora contintia arro-
jando valores positivos y mejora en
8,4 puntos el del trimestre anterior.
Estos datos positivos son generaliza-
bles para el conjunto de sectores, si
bien son el quimico, energético y el
de automocién los que registran una
evolucién més favorable. Por tamafio
de empresa, la mejor valoracién co-
rresponde a las empresas con exporta-
ciones por encima de los 15 millones
de euros anuales.

La estabilidad en los precios de
exportacién y en el margen de benefi-
cio comercial de exportacién son de-
fendidas por la mayoria de las
empresas encuestadas, las cuales se-
fialan la evolucién de la demanda ex-
terior como el aspecto mds favorable
para su actividad exportadora, mien-
tras que, como principales factores
negativos, estarian la competencia in-
ternacional en precios y el coste de
materias primas y petréleo.

En cuanto a la evolucién de la
cartera de pedidos de exportacién,
ésta también registra un comporta-
miento positivo en el cuatro trimes-
tre de 2009, mejorando los resultados
del trimestre anterior ::
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