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tribuna :: homo oeconomicus

Pensiones X: puntos
Elena… de pensión

P
rimero las primeras cosas. No

soy el primero en hablar de

esto, ni seré el último. La idea

es sencilla de comprender en menos de

«dos tardes», más indolora que los

«dos eurillos» de ahorro mensual para

la jubilación que alguien mencionó

hace poco y puede ser más eficaz que

todo el entramado de previsión social

complementaria que hemos creado en

España en los últimos treinta años. 

No serán las entidades convencio-

nales quienes la desarrollen urbi et

orbi, menos aún las administraciones

y, si alguien está llamado a adoptarla,

serán precisamente quienes hoy ni

pueden ni quieren adoptar las alterna-

tivas más canónicas, sea por falta de

fe, de recursos o de interés por estas. O

por una mezcla de estos tres motivos

capitales.

En el panorama cotidiano de la

economía doméstica y la vida cotidia-

na los elementos básicos que caracteri-

zan a esta idea han estado presentes

desde mucho antes de que la mitad de

los ciudadanos de este y muchos otros

países naciesen. Los recolectaban nues-

tras madres mientras que hoy ni nos

enteramos o, si nos enteramos, los des-

preciamos a menudo. 

Pero hay quienes, con ellos, reali-

zan vuelos transatlánticos, adquieren

móviles, se van de fin de semana o,

simplemente, los acumulan sin repa-

rar en el valor que van adquiriendo

sus montañitas a medida que pasa el

tiempo. Muchos de estos «puntos» (por

si no lo han adivinado ya, les diré que

son puntos) ya se pueden convertir en

derechos homogéneos, acumular,

transferir o redimir de diversas mane-

ras. 

Imaginen que cada punto vale el

3% de una compra cualquiera y que, en

el curso de nuestra vida, digamos, en-

tre los 20 y los 65 años, cualquiera de

nosotros realiza compras de todo tipo

(a euros constantes de hoy) por valor

de 20.000 euros al año. Pues acumula-

ríamos unos 27 mil euros que, conver-

tidos en una renta vitalicia pura

(consumo del 100% del capital) nos da-

ría unos 135 euros al mes durante 22

años. Además, durante nuestra jubila-

ción seguiríamos acumulando puntos

convertibles en euros que añadirían

puede que otros 50 euros al mes.

En una perspectiva macroeconómi-

ca, si durante 45 años acumulásemos

esos puntos a razón del 3% del consu-

mo final de los hogares (en euros de

2018) alcanzaríamos con estos ahorros

hasta un 76% del PIB de este mismo

año, algo más de 900 mil millones de

euros. Todo esto es mucho, pero mucho

más que los activos previsionales acu-

mulados hoy en el sistema de planes y

fondos de pensiones y seguros de pen-

siones desde hace tres décadas, como

decía.

Pero no se olviden de que todos los

niños compran muchas cosas y les dan

enormes descuentos y puntos por ello

«Tenemos un
tesoro en el
bolsillo y no lo
sabemos o
dejamos que
caduque. Ahora
bien, ¿cómo lo
totalizamos y lo
convertimos en
algo tan
importante como
una renta vitalicia
que complemente
nuestra pensión?»
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que también podrían acumular. Aunque los niños son

los que más giro y uso dan a los puntos que obtienen.

También los adolescentes, que sacan puntos por to-

dos los sitios.

¿Se acuerdan de cómo nuestras madres pegaban los

puntos Elena, que les daba una marca de detergentes

por comprar sus productos, en una cartilla de papel y

los canjeaban por platos y vasos de marca Duralex,

irrompibles? Pues entre puntos Elena, millas de compa-

ñías aéreas, descuentos por fidelidad en gasolineras o

restaurantes de comida rápida, tiendas de chuches, cu-

pones regalo por compras singulares o vales «1x10» de

los supermercados de barrio, se puede acabar reuniendo,

como hemos visto, una pequeña fortuna.

Está claro, tenemos un tesoro en el bolsillo y no

lo sabemos o dejamos que caduque. Ahora bien,

¿cómo lo totalizamos y lo convertimos en algo tan

importante como una renta vitalicia que complemen-

te nuestra pensión? No es tan difícil, aunque no es

sencillo. La mecánica es muy simple y ya existe en el

mercado: el registro digital de todos esos cupones y

descuentos, su conversión a puntos equivalentes, su

totalización en una cuenta individual y su eventual

redención por lo que deseemos. Cada vez más los emi-

sores de estos cupones o descuentos aceptan, con tal

de fidelizar a sus clientes, que estos puedan redimir-

los en la competencia, incluso. No en sus propios

productos. No tiene gracia pasarse la tarde jugando

con una de esas máquinas de salón que marean una

bolita de acero haciendo un ruido estridente y que

luego te den un premio para… seguir jugando. Así

que ya se acepta que la redención de esos puntos y

descuentos se haga en forma de efectivo (del que se

descuenta una pequeña comisión para el operador de

esta transacción), y esto va a dar lugar, pasados mu-

chos años, a un pequeño capital con el que comprar

una rentita vitalicia.

Esto no era posible en el tiempo de nuestras ma-

dres, ni en la Edad Media, pero hoy sí. Se sorprende-

rían al saber la enorme cantidad de ideas que

fracasaron en los muchos siglos precedentes porque

el registro de las operaciones y el mantenimiento se-

guro de dichos registros era imposible con las tecno-

logías del momento. Además, los monasterios en los

que se guardaban esos registros se incendiaban cada

cierto tiempo. Pero las ideas eran brillantes, solo que

llegaban demasiado pronto. Hoy, muchas de esas ide-

as (las que se han salvado en los códices) se están res-

catando porque la tecnología que permite

implementarlas por fin existe y está probada.

No lo piensen más o mejor dicho, piénsenlo bien.

Introduzcamos cuanto antes los puntos Elena y toda

su saga. Puede que, al saber que los clientes van a re-

dimir con otros la totalidad de los puntos que antes

despreciaban, los emisores reduzcan la oferta de este

activo que nos llega gratuitamente, pero creo que no

lo harán, porque, si lo hiciesen, eso les desprestigia-

ría y si no lo hacen ganarán muchísimo prestigio, ya

que estarán contribuyendo a la sostenibilidad y sufi-

ciencia de las pensiones. Ahí es nada::
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La riqueza mundial

E
l informe de Credit Suisse sobre

la evolución y la distribución de

la riqueza mundial (*) se ha

convertido en la pieza analítica más

amplia y actualizada al respecto. Ana-

liza la riqueza de 4.700 millones de

adultos a lo largo del mundo, países ri-

cos y pobres. Los países analizados cu-

bren el 65% de la población mundial y

mantienen el 96% de la riqueza global.

La que acaba de aparecer es la novena

edición. De ella podemos deducir algu-

nas conclusiones que son relevantes.

Las traslado tal cual:

a)La riqueza mundial sigue cre-

ciendo. Durante los doce meses últi-

mos, hasta mediado 2018, la riqueza

agregada global creció en 14 billones de

dólares, hasta 317 billones, un creci-

miento del 4,6%. Ese crecimiento rela-

tivamente moderado en 2018 es en gran

medida consecuencia del comporta-

miento de los mercados de acciones,

aunque cada día es más explícito el au-

mento de los activos no financieros en

los patrimonios de los más ricos. Ha

sido la importancia de este tipo de acti-

vos la que ha llevado a una revisión de

datos hasta mediado el año pasado,

siendo las clases medias de China, pero

también de España los principales be-

neficiarios de esa revisión. 

b)El número de millonarios tam-

bién ha crecido en los últimos doce me-

ses, en 2,3 millones, hasta 42,2

millones.

c)Es en EE.UU. donde sigue cre-

ciendo en mayor medida la riqueza,

tras la crisis financiera global. Pero

China y Europa siguen inmediatamen-

te detrás. China ya es la segunda en la

liga de la riqueza mundial, ha sobrepa-

sado a Japón en el número de «ultra-ri-

cos», en la riqueza total y en el número

de millonarios. Pero, como la distribu-

ción no es precisamente la mas homo-

génea, la riqueza media por adulto en

China (47.810 dólares a mediados de

2018) sigue muy por debajo del nivel de

Japón (227.240 dólares).

d) Las estimaciones sobre la evolu-

ción previsible del número de millona-

rios globales sitúan esa cifra en 55

millones en 2023, un aumento de casi

13 millones desde los niveles de media-

dos de 2018. En España se pasará de los

852.000 a 1.201.000 en 2023, como se

aprecia en uno de los gráficos.

Emilio Ontiveros es presidente
de Afi y catedrático emérito de la
UAM. 
Twitter: @ontiverosemilio

«La riqueza
mundial sigue
creciendo. Durante
los doce meses
últimos, hasta
mediado 2018, la
riqueza agregada
global creció en 14
billones de
dólares, hasta 317
billones»
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Fuente: James Davies, Rodrigo Lluberas y Anthony Shorrocks, Credit Suisse Global Wealth

Databook 2018.

Número de millonarios en dólares
(% del total mundial)

https://twitter.com/ontiverosemilio
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e)En el nivel más bajo de la distribución de rique-

za existen 3.200 millones de adultos. El 64% de la po-

blación total de adultos vive con una riqueza inferior

a 10.000 dólares, que corresponde a solo el 1,9% de la

riqueza global. El 1% más rico (los que disponen de ac-

tivos netos superiores a 870.000 dólares) dispone de

la mitad de la riqueza mundial. 

f) Las mujeres ascienden: su riqueza representa

aproximadamente el 40% de la total global. Tiene mu-

cho que ver con la capacidad para emprender de las

asiáticas. A pesar de esos signos de progreso, en los

países más avanzados algunas categorías de mujeres

–las madres solteras y las divorciadas– mantienen to-

davía una clara desigualdad de oportunidades ::

Ganancias principales
Adultos con riqueza por encima de 
1 millón de dólares estadounidenses

País 2017 2018 Evolución

CAMBIO EN EL NÚMERO DE MILLONARIOS POR PAÍSES (MILES)

EVOLUCIÓN DEL NÚMERO DE MILLONARIOS

Estados Unidos 16.742 17.350 878

Francia 1.888 2.147 259

Alemania 1.929 2.183 253

Reino Unido 2.189 2.433 244

Italia 1.161 1.362 200

China 3.294 3.480 186

Japón 2.715 2.809 94

España 792 852 60

Países Bajos 438 477 40

Canadá 1.257 1.289 32

Mundial 39.845 42.155 2.310

Fuente: James Davies, Rodrigo Lluberas y Anthony Shorrocks, Credit Suisse Global Wealth Databook 2018.

Brasil 190 154 -36

Australia 1.320 1.288 -32

Suecia 368 348 -20

Turquía 96 79 -16

Argentina 29 21 -9

Nueva Zelanda 162 155 -7

Israel 117 111 -6

México 115 109 -6

Mundial 39.845 42.155 2.310

Número (miles) Evolución
País 2018 2023 (%)

Estados Unidos 17.350 20.478 18

China 3.480 5.647 62

Japón 2.809 3.769 34

Reino Unido 2.433 3.151 30

Alemania 2.183 3.077 41

Francia 2.147 3.016 40

Canadá 1.289 1.991 54

Australia 1.288 1.814 41

Italia 1.362 1.808 33

España 852 1.201 41

Corea 754 1.026 36

Suiza 725 988 36

Países Bajos 477 639 34

Bélgica 424 588 39

Taiwan 521 567 9

Suecia 348 452 30

Dinamarca 243 326 34

Fuente: James Davies, Rodrigo Lluberas y Anthony Shorrocks, Credit Suisse Global Wealth Databook 2018.

Pérdidas principales
Adultos con riqueza por encima de 
1 millón de dólares estadounidenses

País 2017 2018 Evolución

(*)Credit Suisse Global Wealth Report.






