INTERNACIONAL

.t ESCUELA DE COMERCIO EXTERIOR

Las CAmaras de Comercio han sido tradicionalmente importantes aliados de las empresas espafiolas en sus acciones

de prospeccién de mercados internacionales. En su catdlogo de servicios y apoyos a las empresas se integran tanto

la emisién y/o legalizacién de documentos empleados en el comercio exterior, como otras iniciativas que dan

soporte a la actividad internacional de los exportadores.

Ana Dominguez

La Camara de Comercio de Espafia es una corpora-
cién de derecho publico en cuyo érgano de gobier-
no estdn integrados 27 representantes de las
Camaras de Comercio territoriales y 2 de las Cdma-
ras en el exterior, asi como representantes de la
Administracién Central, de grandes empresas y de
organizaciones empresariales y de auténomos.

El apoyo a los procesos de internacionaliza-
cién empresarial, principalmente de las pymes,
forma parte de los objetivos estratégicos de las Ca-
maras. Para ello cuentan con programas cofinan-
ciados con fondos europeos (Fondos FEDER y
Fondo Social Europeo). Ademds, la Cdmara de Co-
mercio de Espaiia tiene encomendada, por disposi-
cién legal, la elaboracién de un Plan Cameral de
Internacionalizacién.

La labor de las Cdmaras en el apoyo a las em-
presas en sus acciones de comercio exterior cuenta
con gran tradicién, acumulando mds de 125 afios
al servicio del tejido empresarial. A pesar de la re-
configuracién de su estructura de financiaciény

de su oferta de apoyos tras la crisis, en 2015 (alti-

mo afio para el que se dispone de datos) ejecuta-
ron més de 525.500 acciones de internacionaliza-
cién, dando la oportunidad a cerca de 9.000
empresas a participar en acciones de promocién
exterior. El despliegue de la actividad de promo-
cién comercial internacional en dicho ejercicio
incluye 365 misiones comerciales, 149 encuentros
empresariales y 52 ferias internacionales.

Su fuerte vinculo histérico con el sector em-
presarial y su orientacién comercial y al mercado

son valores que refuerzan su ayuda a las empre-
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sas. También en el exterior, donde las Cdmaras APOYO PARA DISENAR E IMPLEMENTAR UN PLAN DE

cuentan con presencia directa en més de una EXPORTACION
treintena de mercados y acuerdos con organismos A través del programa Xpande, con vigencia hasta
homoélogos en otros paises, lo que también facilita 2020, las Cdmaras de Comercio ofrecen apoyo a
el despliegue de servicios de apoyo en destino. las pequefias y medianas empresas que estan
iniciando su actividad exportadora. Este progra-
EXPEDICION Y LEGALIZACION DE DOCUMENTOS ma se estructura en dos fases: una de asesora-
Una de las labores particulares que desarrollan las miento para la elaboracién de un plan de
Camaras de Comercio es la emisién y legalizacién internacionalizacién y otra de apoyo financiero
de determinados documentos necesarios para la para la ejecucién del plan.
operativa de comercio exterior. El equipo técnico de la CAmara, durante la pri-
Entre los documentos expedidos por las Cdma- mera fase del programa, ayudara a la pyme que
ras estdn los certificados de origen no preferen- quiere exportar a reflexionar sobre la estrategia
cial, utilizados para acreditar la procedencia de de exportacién a desarrollar. Siguiendo una meto-
las mercancias, ya que sobre el origen de las mis- dologia preestablecida, la empresa identificard y
mas se aplicardn unas condiciones arancelarias o seleccionard aquellos mercados que mejor se ajus-
comerciales determinadas cuando acceden a otro tan a su oferta de productos y servicios, teniendo
territorio aduanero. En funcién del pais de desti- en cuenta también su posicién competitiva. Ade-
no de la mercancia, el certificado de origen ten- més, la pyme recibird asesoramiento sobre cémo
drd un plazo de validez determinado. acceder a los mercados seleccionados y el tipo de
Asimismo, las Cdmaras también expiden los acciones de comunicacién y comerciales que puede
cuadernos ATA, de Admisién Temporal de Mercan- desarrollar, asf como orientaciones para llevar a
cias. Su plazo de validez es de un afio y facilita el cabo un andlisis de viabilidad econémica y finan-
desplazamiento entre distintos territorios adua- ciera del plan de exportacién que desea imple-
neros de mercancias que se destinan a la exposi- mentar.
cién en ferias, o que se distribuyen en destino Para la puesta en marcha del plan elaborado
como muestras comerciales, asi como las que se en la primera fase, la pyme que participa en el
utilizan para trabajos o servicios profesionales, en programa Xpande podra recibir hasta un 80% del
movimientos entre los paises signatarios del con- importe de las inversiones asociadas, con un ma-
venio ATA. ximo de 9.000 euros. Salvo que se trate de una em-
Por su parte, los certificados de libre venta y presa radicada en la Comunidad de Andalucia,
consumo, requeridos para el registro y comerciali- donde el importe méximo se eleva a 18.000 euros.
zacién de marcas o productos en terceros paises a Los recursos financieros empleados para el
peticién de las propias autoridades del pais o de desarrollo del programa proceden, en parte, del
las empresas importadoras, también son expedi- Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER).
dos por las CAmaras.
En materia de legalizacién, las Cdmaras tam- AYUDA PARA ESTABLECER CONTACTOS EN EL
bién se ocupan de legalizar documentos comercia- EXTERIOR
les y mercantiles como los propios certificados de Una de las principales dificultades que se encuen-
origen y los certificados de libre venta, ademds de tran las empresas que desean internacionalizarse
facturas y otros. es la adecuada identificacién de posibles socios o
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clientes en el exterior. Para apoyar a las empresas
en este dmbito y facilitarles la realizacién de con-
tactos con compafiias del pais de destino al que se
quiere dirigir la empresa, las CAmaras cuentan
con los Comités de Cooperacién Empresarial. Estos
se articulan sobre la base de los acuerdos estable-
cidos por la Cdmara de Comercio con organismos
homoélogos de otros pafses.

Los Comités de Cooperacién Empresarial pro-
mueven encuentros empresariales a los que acu-
den empresas espafiolas y del pais de destino
objetivo. Ademds les facilitan informacién sobre
las acciones comerciales realizadas en el pais y les
apoyan en la comunicacién de sus intereses ante
las Administraciones. Cada afio mds de 8oo empre-
sas participan en las actividades organizadas por
estos Comités.

Actualmente ofrecen cobertura para mercados
europeos, norteafricanos, de Oriente Medio, lati-
noamericano y asidticos. Dicha cobertura incluye
los siguientes 36 paises: Bulgaria, Republica Che-
ca, Hungria, Polonia, Rumania, Rusia, Montene-
gro, Turquia, Argelia, Irdn, Irak, Israel, Libia,
Arabia Saudi, Senegal, Tinez, Marruecos, Argenti-
na, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, Mé-
xico, Perd, Venezuela, Centroamérica, Cuba,

China, Corea del Sur, Filipinas, India, Indonesia,

Japén, Tailandia y Taiwdn.

OTRrROS SERVICIOS

Ademds de los servicios e iniciativas anteriormen-
te comentadas, las CAmaras también ponen a dis-
posicién de las empresas un directorio de
empresas exportadoras e importadoras e informa—
cién estadistica de comercio exterior, asi como es-
tudios a medida relativos a andlisis sectoriales y
de la evolucién y perspectivas de los flujos comer-
ciales internacionales. También promueven accio-
nes de formacién (cursos, seminarios y otros) para
reforzar las capacidades y conocimientos en el 4m-
bito del comercio exterior.

Asimismo, desarrollan acciones de promocién
comercial para empresas subcontratistas indus-
triales que desean expandirse internacionalmente
(plataforma virtual especifica y apoyo para la par-
ticipacién en ferias internacionales), y ofrecen un
servicio denominado «Asia Sourcing», de interme-
diacién para la realizacién de compras en China,
India, Taiwdn y Vietnam.

El Plan Cameral de Internacionalizacién, cuya
tramitacién y proceso de aprobacién se aborda en
la seccién de «Actualidad Juridica» del presente
numero de Empresa Global, recoge todas las accio-
nes e iniciativas desarrolladas anualmente por las

Cdmaras
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