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El mercado neozelandés presenta un elevado po-

tencial para los negocios, entre otros factores, por

el intenso proceso de inversión en infraestructu-

ras en el que se encuentra inmerso hoy el país, la

calidad de su sistema educativo y la reducida tasa

de desempleo, que denota un mercado laboral di-

námico. Su economía es altamente competitiva y

goza de una gran estabilidad macroeconómica. 

Según Coface, Nueza Zelanda cuenta con un

clima de negocios óptimo (calificación A1), presen-

tando además un elevado grado de libertad econó-

mica. La economía neozelandesa destaca por su

transparencia y eficiencia así como por su diná-

mica iniciativa privada empresarial. No en vano,

es considerada la tercera economía más libre en-

tre un total de 178 que integran el Índice de Liber-

tad Económica 2015 elaborado por Heritage

Foundation. En el reverso, señalar que también

existen aspectos menos favorables como el elevado

endeudamiento corporativo y la escasez de mano

de obra cualificada.

Con todo ello, Nueva Zelanda se sitúa en el se-

gundo puesto (entre un total de 189 economías) en

cuanto a la facilidad para hacer negocios según el

Doing Business 2015 de Banco Mundial. En concreto,

presenta ventajas comparativas en los procesos de

apertura de empresas, protección de los inverso-

res y obtención de financiación. Por el contrario,

su peor posición relativa viene asociada a la ob-

tención de electricidad, el tiempo necesario para

cerrar una empresa, el comercio transfronterizo y

el pago de impuestos.

Nueva Zelanda mantiene una elevada depen-

dencia de la inversión extranjera, que contrasta

con su situación, de acuerdo con el  Índice de Res-

tricciones Regulatorias sobre la Inversión Extran-

Nueva Zelanda es uno de los mercados en los que más fácil resulta hacer negocios, siendo especialmente sencilla la
apertura de una empresa. La abundante dotación de recursos naturales (principalmente minerales) y su
proximidad geográfica con Australia y otros mercados emergentes refuerzan el atractivo de este mercado. Se trata
además de un país que presenta un régimen comercial abierto con importantes incentivos a la inversión y la
innovación. 

Jimena López-Barbado

Posibilidades de inversión

en el mercado neozelandés

internacional :: informe país
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Vista de Auckland, la ciudad más poblada de Nueva Zelanda.
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jera Directa, elaborado por la OCDE en 2010, entre

los diez países que presentan un entorno más ce-

rrado después de Islandia, China, Myanmar, Ara-

bia Saudí, Indonesia, India y Japón. Este

indicador tiene en cuenta circunstancias que el

think tank local The New Zealand Initiative atribuye

a las restrictivas regulaciones para la entrada de

capital, así como a la necesidad de que los inverso-

res se conviertan en residentes. A fecha de junio

de 2014, la IED en Nueva Zelanda alcanzó los

97.300 millones de dólares, por encima de los

89.700 millones del año anterior, según el Centro

Nacional de Estadísticas.

Marco político

Nueva Zelanda es una democracia parlamentaria

independiente. El país es oficialmente una mo-

narquía constitucional, cuyo jefe de estado titular

es la Reina Isabel II, representada por el Goberna-

dor General, Sir Jerry Mateparae.

Actualmente ostenta el poder el Partido Na-

cional (centro-derecha), liderado por el primer

ministro John Key. Entre las prioridades del go-

bierno encontramos algunas de carácter social

como la reconstrucción de Christchurch tras los

daños causados por varios terremotos acontecidos

en los últimos 5 años, y otras de carácter indus-

trial como la promoción de la exploración de pe-

tróleo y gas en alta mar. El gobierno está dando

continuidad a las políticas para impulsar la inver-

sión en infraestructuras e incrementar el gasto en

investigación y desarrollo, y busca reformar La

Ley de Gestión de Recursos de 1991, pieza principal

de la legislación que determina cómo gestionar de

forma sostenible los recursos medioambientales

del país. En materia fiscal, se prevén recortes mo-

derados en el impuesto sobre la renta con carácter

previo a las próximas elecciones generales de 2017.  

En política exterior, Nueva Zelanda es conoci-

da por su multilateralismo activo. Es un dialogue

partner de la Asociación de Naciones del Sudeste

Asiático (ASEAN) y uno de los 53 países miembros

de la  Commonwealth. Es prioridad del gobierno pro-

mover las exportaciones a través de acuerdos co-

merciales bilaterales y regionales. Así, desde 1983

mantiene un Tratado de Libre Comercio con Aus-

tralia y acuerdos de Closer Economic Partnership con

Singapur (2001) y Tailandia (2005). En 2006, firmó

con Singapur, Chile y Brunei el Acuerdo Estratégi-

co Trans-Pacífico de Asociación Económica. En

2008 se convirtió en el primer país de la OCDE en

firmar un Tratado de Libre Comercio con China.

Tiene firmados otros tratados de libre comercio

con Hong Kong, Malasia, Australia, Tailandia, Sin-

gapur y Corea.  En relación con la Unión Europea,

ambos mantienen desde 1999 un acuerdo bilateral

de reconocimiento mutuo que busca facilitar el co-

mercio industrial mediante la reducción de barre-

ras técnicas. En 2003 entró en vigor un acuerdo

Nombre oficial:

Nueva Zelanda

Superficie: 267.710 km2  

Capital: Wellington

Situación geográfica: En Oceanía, al sur del Océano Pacífico y al
sudesde de Australia.

Clima: Templado con fuertes contrastes.

Esperanza de vida: 80,93 años

Sistema político: Democracia parlamentaria

Idiomas: Inglés y maorí (oficial)

Moneda: Dólar neozelandés (NZD)

Fuente: The World Factbook.

                                                       2011 2012 2013      2014      2015*

Crecimiento real del PIB (%)                        1,2 2,8 2,4          3,3            2,6

Inflación anual (promedio; %)                      1,8 0,9 1,6          0,8            2,0

Tasa de desempleo (promedio; %)                6,9 6,5 6,2           5,8            5,6

Balanza por c.c. (mill. US$)                  -4.822 -6.963 -6.090     -5.800       -7.600

Saldo presupuestario (% PIB)                      -4,5 -2,1 -0,3         -0,4          -0,1

Deuda Pública Neta (% PIB)*                      35,2 37,9 35,2         34,5          34,0

p: previsión; * año fiscal (finaliza el 30 de junio).

Fuente: Economist Intelligence Unit.

PRINCIPALES INDICADORES MACROECONÓMICOS
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veterinario que facilita desde entonces el comer-

cio de animales vivos y productos derivados de

animales. 

Intensificación del crecimiento en los

próximos años

A pesar de que las previsiones de The Economist Inte-

lligence Unit (EIU) para 2015 apunten a una decele-

ración del PIB en torno al 2,6%, a largo plazo se

prevé que el crecimiento se recupere ligeramente

hasta alcanzar el 2,9%. El crecimiento de la inver-

sión fija bruta será más tenue en 2015, 3,8%, fren-

te al 8,6% del 2014, a raíz de la contracción en

inversiones no residenciales en el primer trimes-

tre del 2015. Se recuperará no obstante al 4,6%

anual después de que finalice la reconstrucción de

los daños que causó un fuerte terremoto en el año

2011. La construcción de viviendas también contri-

buirá al crecimiento de la inversión. La principal

contribución al crecimiento económico en los pró-

ximos años vendrá de la mano del consumo priva-

do (con un promedio anual del 2,9%), favorecido

por la expansión de la inmigración y por el au-

mento de la riqueza en los hogares. El cambio es-

tructural de la economía global hacia un mayor

crecimiento del consumo en Asia, y especialmente

en China, apoyará el crecimiento de las exporta-

ciones en el largo plazo, lo que ayudará a impul-

sar la demanda global para las exportaciones de

las materias primas y fomentará el crecimiento

económico. 

El sector primario mantiene un rol fundamen-

tal en la economía del país, especialmente en co-

mercio exterior y como generador de empleo. En

agregado, el sector primario (agricultura, forestal,

minería y pesca) representa un 7,5% del PIB, y

contribuye a la mitad de los ingresos por exporta-

ciones. 

La caída de los precios mundiales del petróleo

hará que la inflación se mantenga moderada en

2015, con el Índice de Precios al Consumo aumen-

tando un estimado 0,9%. La caída de los precios

del petróleo supondrá un impacto directo en los

precios locales de los combustibles y en otros bien-

es y servicios, tales como el transporte y la ener-

gía en el hogar. Sin embargo, la fuerte

inmigración y el aumento de los precios de los in-

muebles harán presión al alza en el índice de pre-

cios del consumo en los años siguientes. La

inflación anual incrementará un 2.2% en el perio-

do 2016-19. 

Las arcas públicas presentan una condición

saneada, con un déficit del 0,3% del PIB durante

el segundo trimestre del año 2015 y previsión de

superávit del 0,1% del PIB para 2015/2016 con ex-

pectativas de aumento. La deuda pública, por su

parte, alcanzó el 34,5% del PIB en 2014 y la previ-

sión para el 2015 es una leve caída (34%).

Calificación - septiembre 2015 Moody’s S & P

Nueva Zelanda                                                   Aaa                              AA

España                                                                Baa2                             BBB

NOTAS:

Moody’s: de menor a mayor riesgo

L.P.: Aaa, Aa (1,2,3), A (1,2,3), Baa (1,2,3), Ba (1,2,3), B (1,2,3), Caa, Ca. C.P.: P-1, P-2, P-3,

Not Prime.

S.&P: de menor a mayor riesgo

AAA , AA(+,-), A(+,-), BBB(+,-), BB(+,-), B(+,-), CCC(+,-), CC, C

«RATING» DEUDA SOBERANA - LARGO PLAZO

    

-40
-20
0
20
40
60
80
100
120
140
160
180
200

2010 2011 2012 2013 2014* 2015**

Exportaciones Importaciones Saldo

* Datos provisionales.

** Datos hasta junio de 2015.

Fuente: Afi a partir de Datacomex.

Balanza comercial hispano-neozelandesa
(millones de euros)



6 empresa global octubre 2015

Relaciones entre España y Nueva Zelanda

Las relaciones económicas entre ambos países son

limitadas aunque se han intensificado desde la

apertura de la Embajada española en Wellington

en el año 2009. Durante estos años han surgido

atractivos proyectos de infraestructuras, contem-

plados en el Nuevo Plan Nacional de Infraestruc-

turas de 2010 con vistas a cubrir necesidades para

2020; así como proyectos de energías renovables,

ambos altamente interesantes para empresas espa-

ñolas. 

La balanza comercial hispano-neozelandesa

registró en 2014 un saldo negativo para España de

18 millones de euros, tras dos años en terreno po-

sitivo, causado principalmente por la fuerte caída

en las exportaciones, superior al 40% respecto al

valor registrado el año anterior. Los bienes más

demandados los vehículos y material ferroviario,

los vehículos automóviles y tractores, los produc-

tos farmacéuticos y las máquinas y aparatos mecá-

nicos.

Por lo que se refiere a las importaciones espa-

ñolas procedentes de Nueva Zelanda, en el año

2014 totalizaron 125,8 millones de euros. Hasta ju-

nio del 2015 fueron 67,5 millones de euros. Un

74,94% de esta cantidad ha correspondido a frutas

sin conservar (32,56% del total), pescados, crustá-

ceos y moluscos (23,74%) y carne y despojos comes-

tibles (18,64%).

Desde la óptica de las inversiones, la presen-

cia de las empresas españolas en el mercado neo-

zelandés es muy reducida. De hecho, en 2013 y

2014 no se registró ninguna inversión directa de

España en Nueva Zelanda. El flujo inverso ha sido

más significativo: en 2013 las empresas de Nueva

Zelanda invirtieron 18 millones de euros en nues-

tro país y en 2014 cerca de 30 millones. Este últi-

mo importe se destinó principalmente a la

construcción de edificios (25,5 millones de euros)

y a actividades auxiliares a los servicios financie-

ros (3 millones).

Oportunidades de negocio para la empresa

española

Las principales oportunidades de negocio en Nue-

va Zelanda se encuentran en los sectores de in-

fraestructuras, principalmente las de

telecomunicaciones, ferrocarriles, carreteras y

tratamiento de aguas; construcción residencial; y

energía, tanto en petróleo y gas como en energías

renovables, fundamentalmente eólica, mareomo-

triz y geotérmica. Así, las empresas españolas in-

teresadas en operar en el mercado neozelandés

pueden identificar oportunidades comerciales li-

gadas al aprovisionamiento de materiales de cons-

trucción y componentes industriales para

proyectos de infraestructuras y generación de

energía. 

Por otro lado, Nueza Zelanda ofrece numero-

sas oportunidades en lo referente a suministro de

materias primas y bienes intermedios de interés

para las industrias productivas españolas. Así, el

sector de la transformación de maderas blandas

ofrece una ubicación competitiva desde el punto

de vista comercial, certificada desde el punto de

vista medioambiental. 

Por su parte, los productos españoles más de-

mandados por Nueva Zelanda son los relacionados

con la industria de automoción y ferroviaria, los

productos farmacéuticos, y la maquinaria y apara-

tos mecánicos y eléctricos. 

Los sectores de oportunidad identificados por

la agencia pública neozelandesa de desarrollo em-

presarial - NZTE son principalmente el de infraes-

tructuras; energético (petróleo y gas); TIC;

agroalimentario (producción vinícola, y produc-

ción y procesamiento de alimentos) y agropecua-

rio; servicios empresariales (servicios de apoyo

tecnológico, call centres, etc.) y producción manu-

facturera de alto contenido tecnológico en indus-

trias como la aeronáutica y la marítima. En ese

último ámbito, teniendo en cuenta que Nueva Ze-

landa es el país con mayor número de embarcacio-
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nes per cápita, el sector náutico (embarcaciones,

accesorios y ropa) no deja de ser susceptible de ge-

nerar oportunidades de negocio.

A pesar de ser un país de reducido tamaño

(apenas 4,5 millones de habitantes), goza de un

poder adquisitivo elevado. Existe mercado para

los productos de precio alto, porque hay potencial

de consumidores interesados en pagar por produc-

tos de calidad y diferenciados. Además, a pesar de

la distancia física que los separa del resto del

mundo, cada vez son más los consumidores neoze-

landeses que viajan y aprecian los productos que

se encuentran en el extranjero, y desean encon-

trarlos en el mercado local ::

     Cap.              Productos                                                                          Miles euros                       % Total

      08                  frutas /frutos, s/ conservar                                                                21.925,14                              32,56

      03                  pescados, crustáceos, moluscos                                                          15.987,82                               23,74

      02                  carne y despojos comestibles                                                              12.553,91                              18,64

       35                  materias albuminóideas; colas                                                             3.051,44                                4,53

      68                  manufacturas de piedra, yeso                                                              2.759,96                               4,10

      44                  madera y sus manufacturas                                                                  2.530,13                                3,76

       76                  aluminio y sus manufacturas                                                               1.340,43                                1,99

      84                  máquinas y aparatos mecánicos                                                              974,35                                1,45

      30                  productos farmacéuticos                                                                         873,31                                1,30

      85                  aparatos y material eléctricos                                                                 812,89                                1,21

                            Subtotal                                                                                           62.809,38                              93,27

                            Total importaciones                                                                       67.338,52                          100,00

*Datos hasta junio de 2015.

Fuente: ESTACOM y Afi.

PRINCIPALES CAPÍTULOS IMPORTADOS POR ESPAÑA DESDE NUEVA ZELANDA (2015*)

PRINCIPALES CAPÍTULOS EXPORTADOS POR ESPAÑA A NUEVA ZELANDA (2015*)

     Cap.             Productos                                                                          Miles euros                       % Total 

      86                  vehículos, material ferroviarios                                                          53.507,10                              36,72

       87                  vehículos automóviles; tractores                                                        28.612,94                              19,63

      30                  productos farmacéuticos                                                                    8.969,84                                6,16

      84                  máquinas y aparatos mecánicos                                                           8.665,77                                5,95

      02                  carne y despojos comestibles                                                               7.581,50                               5,20

      99                  codigos especiales de la nomenclatura combinada.                              6.440,30                               4,42

      85                  aparatos y material eléctricos                                                              3.764,44                                2,58

       15                  grasas, aceite animal o vegetal                                                            3.588,08                               2,46

      48                  papel, cartón; sus manufacturas                                                           2.326,50                               1,60

      69                  productos cerámicos                                                                           2.056,72                                1,41

                            SubTotal                                                                                          125.513,20                              86,13

                            Total exportaciones                                                                     145.729,58                          100,00

*Datos hasta junio de 2015.

Fuente: ESTACOM y Afi.


